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ABSTRAK

Helda Rivatul Mahmuddah, NIM 20415286 ,Progam Studi
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo
Skripsi : “Pengaruh Faktor Kebudayaan ,Faktor Pribadi, Faktor Sosial
Terhadap Keputusan Pembelian”.

Pada era globalisasi ini, perkembangan ekonomi ditandai dengan adanya
pasar tanpa batas wilayah atau antar negara, adanya revolusi teknologi
komunikasi dan informasi pada akhirnya mampu menciptakan media baru online.
Tujuan dari penelitian ini untuik mengetahui pengaruh faktor kebudayaan,
pribadi,sosial terhadap keputusan pembelian .

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif .Populasi penelitian ini
tidak dapat diketahui secara pasti di karenakan jumlah konsumen matahari dalam
satu wilayah ponorogo yang menggunakan aplikasi matahari com atau market
place banyak dan belum ada data secara pasti . Metode pengambilan sampel
menggunakan teknik Purposive Sampling sebanyak 70 responden. Metode
pengambilan data menggunakan kuesioner yang di bagikan melalui google form.
Pengukuran data menggunakan skala likert satu sampai lima dimana 1 untuk
jawaban sangat tidak setuju dan 5 untuk jawaban sangat setuju.Analisis data yang
di gunakan dalam penelitian ini adalah SPSS ( Stastical Package For The Social
Sciences) melalui aplikasi SPSS 25.

Hasil analisis menunjukkan bahwa,faktor kebudayaan berpengaruh tidak
signifikan ,faktor pribadi berpengaruh signifikan dan faktor sosial berpengaruh
tidak signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen Matahari terhadap
keputusan pembelian konsumen Matahari .

Kata Kunci : Faktor Kebudayaan ,Faktor Pribadi,Faktor Sosial



