PENGARUH PRICE DISCOUNT, BONUS PACK, DAN IN-STORE
DISPLAY TERHADAP IMPULSE BUYING PADAKONSUMEN
GAJAHMADA.ID

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat guna

memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) pada Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Mey Ernanda Putri S
NIM : 20415138

Program Studi  : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2024



PENGARUH PRICE DISCOUNT, BONUS PACK, DAN IN-STORE
DISPLAY TERHADAP IMPULSE BUYING PADAKONSUMEN
GAJAHMADA.ID

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat guna

memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) pada Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Mey Ernanda Putri S
NIM : 20415138
Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2024



HALAMAN PENGESAHAN

Judul : Pengaruh Price Discount, Bonus Pack, Dan
In-Store Display Terhadap Impulse Buying Pada
Konsumen Gajahmada.id

Nama : Mey Emanda Putri Setyawidyastuti
NIM 20415138

Tempat, Tanggal Lahir  : Ponorogo, 11 Mei 2002

Program Studi : Manajemen

Isi dan format yang telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
diujikan guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakuktas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo
Ponorogo, 14 Agustus 2024
Pembimbing I Pembimbing II
Titi Rapi iéE .MM Dra. Umi Farida, MM
NIDN. 0005056301 NIDN. 0710016101
Mengetahui,

Dckan Fakultas Ekonomi

Dr. Riawan, S.Pd.. M.M
NIDN. 0705128502




KATA PENGANTAR

Puji syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat,
taufik, dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan judul
“Pengaruh Price Discount, Bonus Pack dan In-Store Display Terhadap Impulse Buying
Pada Konsumen Gajahmada.id”. Shalawat serta salam senantiasa tercurah kepada
junjungan kita Nabi Agung Muhammad SAW, kepada keluargaNya, SahabatNya, para
tabi’in, tabiut tabiahum, kepada kita semua, serta kepada seluruh umatnya hingga akhir
zaman yang menjadikan sebagai uswatun hasanah, suri tauladan yang baik.

Penyusunan skripsi ini merupakan salah satu syarat yang harus dipenuhi untuk
memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) pada Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Penulis menyadari bahwa masih
jauh dari kata sempurna yang disebabkan oleh keterbatasan pengetahuan serta kemampuan
yang dimiliki, oleh karena itu masukan dan kritik akan menjadi sebuah perbaikan bagi
peneliti di masa yang akan datang.

Skripsi ini tidak mungkin akan terselesaikan tanpa adanya dukungan, bantuan, bimbingan,

dan nasehat dari berbagai pihak selama penyusunan skripsi ini. Pada kesempatan ini penulis

menyampaikan terima kasih setulus-tulusnya kepada :

1. Orang tuaku yang selalu memberikan dukungan serta doa.

2. Bapak Dr. Happy Susanto MA, selaku Rektor Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

3. Bapak Dr. Hadi Sumarsono, SE., M.Si selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Ponorogo.

4. Tbu Naning Kristiyana, SE., MM selaku Kaprodi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

5. Titi Rapini, SE, MM selaku Dosen Pembimbing I yang telah memberikan bimbingan,
arahan, serta saran yang diberikan selama penyusunan skripsi.

6. Dra. Umi Farida, MM selaku Dosen Pembimbing II yang telah memberikan bimbingan,
arahan, serta saran yang diberikan selama penyusunan skripsi..

7. Seluruh teman dan sahabat saya yang senantiasa saling memberikan bantuan, dukungan,

serta doa agar skripsi ini dapat terselesaikan.

Teman-teman manajemen A angkatan 2020.

Pihak-pihak yang tidak mungkin saya sebutkan satu persatu.

000

Ponorogo, 7 Agustus 2024

Mey Ernanda Putri S



PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR
KODE ETIK PENELITIAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini
merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu Institusi
Pendidikan, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis
diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pusataka.

A A A A~
P 5




PERSEMBAHAN

Alhamdulillahirabbil Allamin, karya ini merupakan bentuk rasa syukur saya
kepada Allah SWT karena telah memberikan nikmat karunia pertolongan tiada
hingga saat ini.Karya ini penulis persembahkan kepada :

1. Mama tersayang, Erni Atminarwati. Seseorang yang mempunyai pintu surga
ditelapak kakinya yang telah melahirkan penulis karya sederhana ini dengan
sabar dan bangga membesarkan putri satu-satunya serta telah melangitkan
doa-doa baik demi studi penulis. Beliau memang tidak sempat merasakan
pendidikan sampai bangku perkuliahan, namun beliau dapat mendidik, dan
memberikan motivasi tiada henti kepada penulis sehingga penulis dapat
menyelesaikan pendidikannya sampai sarjana. Terimakasih atas nasihat yang
diberikan dan menjadi pengingat dan penguatyang paling hebat. Terima kasih,
Mama.

2. Bapak Bambang Setiawan. Terimakasih atas doa dan dukungannya selama
ini.

3. Papa Chandra Faldy Utomo. Terimakasih atas doa, dukungan dan
memberikan semangat, motivasi kepada penulis.

4. Kedua nenekku (Sutirah dan Tuminem) dan kedua kakekku (Alm. Muntholib
dan Yakimun) yang sudah membesarkan penulis dan selalu memberikan
semangat dan doa.

5. Saudara sepupuku yang selalu memberi support dan tiada henti menanyakan
prosesskripsi yang penulis buat, tetapi penulis yakin bahwa itu adalah bentuk

dukungan dan motivasi kepada penulis.



Teman dan sahabatku yang selalu memberikan dukungan, dan selalu
mendengarkankeluh kesah penulis selama proses penyusunan skripsi. Terima
kasih telah menemani penulis sampai saat ini.

Seluruh dosen Universitas Muhammadiyah Ponorogo yang sudah
memberikanilmu, bimbingan, serta dukungan hingga sampai saat ini,

Diri sendiri, Mey Ernanda Putri S. Terima kasih sudah menepikan ego dan
memilihuntuk bangkit dan menyelesaikan semua ini. Terima kasih telah
mengendalikan diridari berbagai tekanan di luar keadaan dan tak pernah mau

memutuskan untuk menyerah.

Vi



MOTTO
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