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MOTTO 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

 (Qs. Ar-Ruum60) 

 

“Bukan kesulitan yang membuat kita takut, tapi sering ketakutanlah yang 

membuat jadi sulit. Jadi jangan mudah menyerah” 

(Joko Widodo) 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kau inginkan mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan” 

(Boy Chandra) 

 

“Segala sesuatu yang telah diawali, maka harus diakhiri” 

(Mey Ernanda Putri S)
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RINGKASAN 

Mey Ernanda Putri S, NIM 20415138, Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo, Skripsi : Pengaruh Price 

Discount, Bonus Pack, dan In-Store Display Terhadap Impulse Buying Pada 

Konsumen Gajahmada.id 

 

Pesatnya perkembangan bisnis ini tentunya menjadi peluang bagus bagi para calon 

pengusaha. Namun di sisi lain memberikan tekanan pada perusahaan bagaimana 

agar produk yang dijual mampu menarik perhatian konsumen dan pembeli. Oleh 

karena itu, perlu dilakukan penelitian mengenai pengaruh price discount, bonus 

pack dan in-store display terhadap impulse buying pada konsumen Gajahmada.id. 

Populasi dari penelitian ini merupakan konsumen yang telah melakukan pembelian 

di Gajahmada.id. Metode pengambilan sampel yaitu dengan menggunakan metode 

non probability sampling dengan Teknik accidental sampling. Metode pengambilan 

data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner secara offline yang disebarkan 

kepada 97 responden. Pengukuran variabel penelitian ini menggunakan skala likert 

lima point. Metode yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan 

menggunakan SPSS. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa price discount tidak 

berpengaruh signifikan terhadap impulse buying pada konsumen Gajahmada.id 

sedangkan bonus pack dan in-store display berpengaruh signifikan terhadap 

impulse buying pada konsumen Gajahmada.id 
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