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ABSTRAK
“STRATEGI KOMUNIKASI PERSUASIF FOOD VLOGGER PADA
INSTAGRAM AKUN @ariemadione PERIODE JANUARI - JUNI 2024

Nama : Ahmad Hasan Abrori

NIM 20240818

Program Studi : S1 lImu Komunikasi

Fakultas : Fakultas-1lmu Sosial dan Imu Politik
Pembimbing : Oki-Cahyo Nugroho S.Sn, M.ikom

Pada era digital saat ini, media sosial seperti Instagram telah menjadi
platform yang kuat untuk mempromosikan berbagai produk dan layanan, termasuk
industri makanan dan minuman. Food vlogger atau pembuat konten kuliner seperti
@ariemadione memiliki peran-yang signifikan-dalam mempengaruhi preferensi
makanan dan; gaya. hidup: konsumen. Penelitian: ini bertujuan.untuk mendalami
strategi komunikasi® persuasif yang digunakan oleh food wvlogger pada akun
Instagram @ariemadione dalam mempengaruhi perilaku konsumen terkait pilihan
makanan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi
kasus. Strategi Komunikasi /Persuasif Food Vlogger Pada Instagram Akun
@ariemadione Perioede Januari — Juni-2024 dapat dianalisis melalui empat tahapan
utama yakni Attention, Interest, Desire, dan Action. @ariemadione berhasil
memanfaatkan platform media sosial dengan baik untuk mempromosikan kuliner
Madiun, menciptakan interaksi yang aktif dengan pengikut, dan terus meningkatkan

kualitas konten yang disajikan

Kata Kunci :Food Vlogger , Instagram, Komunikasi Persuasif
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ABSTRACT
"FOOD VLOGGER'S PERSUASIVE COMMUNICATION STRATEGY ON
THE INSTAGRAM ACCOUNT. @ariemadione-January-June 2024 period

Name : Ahmad Hasan Abrori

NIM  :20240818

Study Program: Bachelor of Communication Sciences
Faculty: Faculty of Social-and Political Sciences
Supervisor: Oki Cahyo Nugroho S:Sn, M.ikom

In the current digital era, social media such as Instagram has become a
powerful platform for promoting various products and services, including the food
and beverage ‘industry. Fooed. vloggers..or culinary content creators like
@ariemadione have a significant role in influencing consumer food preferences
and lifestyles. This" research aims to explore the persuasive communication
strategies used by food vloggers on-the~Instagram account @ariemadione to
influence consumer behavior regarding food choices. This research uses a
qualitative approach with a case study method. Food Vlogger's Persuasive
Communication Strategy on Instagram Account @ariemadione can be analyzed
through four main stages, namely Attention, Interest, Desire, and Action.
@ariemadione has succeeded in making good use of social media platforms to
promote Madiun culinary delights, create active interactions with followers, and

continue to improve the quality of the content presented

Keywords: Food Vlogger, Instagram, Persuasive Communication
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