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KATA PENGANTAR 

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas segala rahmat dan 

karuniaNya sehingga dapat terselesaikannya skripsi dengan judul “Pengaruh WOM, 

Store Atmosphere dan Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada 

Rumah Makan Guo  Lowo Sampung Ponorogo sebagai salah satu persyaratan 

akademis dalam rangka menyelesaikan program sarjana pada Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Dalam skripsi ini dijabarkan analisa mengenai variabel Work Of Mouth 

(X1), Store Atmosphere (X2), Lifestyle (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y). 

Sehingga nantinya dapat dipergunakan sebagai bahan pertimbangan ketika 

berkeinginan berkunjung di Rumah Makan Guo  Lowo Sampung Ponorogo. 

Keberhasilan skripsi ini tentu saja tidak terlepas dari bantuan berbagai 

pihak. Untuk itu saya ingin mengucapkan terima kasih dan penghargaan kepada yang 

terhormat : 

1. Allah SWT yang telah menganugrahkan penulis kemampuan berfikir 

sehingga skripsi ini dapat selesai dengan tepat waktu. 

2. Bapak Dr. happy Susanto, M.A. selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo yang telah memberikan fasilitas dan kesempatan untuk mendapat 

menuntut ilmu di Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

3. Hadi Sumarsono, SE., M.Si. Selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo yang telah memberikan kesempatan untuk 

menempuh progam Manajemen S1 di Fakultas Ekonomi. 
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MOTTO 

 

Jadikan pikiran lebih tangguh dengan memaparkannya pada kesulitan." 

- Robert Greene 
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