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ABSTRAK 

 

 Skripsi ini berjudul Analisis model kampanye seni batik tulis dalam 

mengenalkan kearifan budaya ponoragan, tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui  bagaimana aktivitas Neutral Ponorogo dalam mengelola seni 

batik tulis menggunakan berbagai cara dengan proses analisis kempanye baik 

secara langsung maupun melalui platfrom media sosial. strategi Lembaga 

kursus dan pelatihan neutral ponorogo dalam mengelola seni batik tulis dengan 

aktivitas yang beragam, menggunakan teori Kohler and Smith meliputi 

Advertising, sales penjualan, public relation, personal selling, direct marketing, 

trade show, sponsorship, corporate identity, word of mouth. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif  yaitu sistematis yang akurat mengenai 

penelitian  dalam menganalisa fenomena yang sebenarnya  dari kejadian secara 

langsung, wawancara, dokumentasi, teknik pengumpulan data menggunakan 

Teknik interpretasi, informan penelitian berjumlah 4 orang, meliputi owner, 

pengrajin, customer. Dengan hasil penelitian terdapat beberapa aktivitas yang 

telah dilaksanakan dengan baik serta di implementasikan berkala, ada sedikit 

kegiatan yang zonasi nya kurang meluas sehingga perlu diadakan teknik yang 

tepat, dengan begitu Neutral Ponorogo tetap berupaya untuk memaksimalkan 

strategi komunikasi dalam pengelolaan seni batik tulis.  

 

Kata kunci : Seni batik tulis, Budaya ponoragan, Media sosial, Kohler and smith 
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ABSTRACK 

 

 

 This thesis is entitled Analysis of the written batik art campaign model 

in introducing Ponoragan cultural wisdom. The aim of this research is to find 

out how Neutral Ponorogo's activities in managing written batik art use various 

methods with the campaign analysis process both directly and via social media 

platforms. Neutral Ponorogo's course and training institute strategy in 

managing written batik art with various activities, using Kohler and Smith's 

theory including advertising, sales, public relations, personal selling, direct 

marketing, trade shows, sponsorship, corporate identity, word of mouth. This 

research uses qualitative methods, namely accurate systematic research in 

analyzing actual phenomena from direct events, interviews, documentation, 

data collection techniques using interpretation techniques, research informants 

totaling 4 people, including owners, craftsmen, customers. Based on the 

research results, there are several activities that have been carried out well and 

implemented regularly, there are a few activities whose zoning is not extensive 

enough so that appropriate techniques need to be implemented, so Neutral 

Ponorogo continues to strive to maximize communication strategies in 

managing. 

 

Keywords : Written batik art, Ponoragan Culture, Kohler and Smith 
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