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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk meng Analisis Konten Kreatif Berita 

Olahraga Di Tiktok Studi Pada Akun @Aderai_Ofc Pada Playlist Edukasi seberapa 

baik konten ini untuk menarik penonton dan meningkatkan interaksi. Penelitian ini 

bertujuan untuk menentukan komponen penting yang menentukan komponen 

penting yang menentukan apakah materi tersebut berhasil atau tidak dengan 

memeriksa secara menyeluruh sejumlah factor terkait konten, termasuk format, 

gaya penyampaian dan pemilihan topik. Diharapkan bahwa Kesimpulan penelitian 

ini akan memajukan pengetahuan tentang Teknik produksi konten olahraga 

platform Tiktok dan menawarkan saran kepada konten kreator terkait konten 

lainnya. Studi ini meneliti sejumlah komponen rencana pemasaran, seperti 

penggunaan tagar, pemilihan topik, kerja sama dengan influencer lain dan strategi 

iklan bersponsor. Tujuan dari studi ini adalah untuk memahami bagaimana akun 

@aderai_ofc mampu mengembangkan pengikut yang setia dan meningkatkan 

visibilitas materi mereka di platform Tiktok. Dengan menggunakan akun 

@aderai_ofc sebagai studi kasus, penelitian ini bertujuan untuk menentukan 

format, metode penyampaian dan subjek yang paling diminati oleh penonton 

dengan memeriksa berbagai elemen konten secara menyeluruh. 

 

Kata kunci : Digitalisasi, Interaksi, Partisipasi, Tiktok @aderai_ofc 
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to analyze the creative content of sports news on Tiktok 

study on the @aderai_ofc account playlist education how well this content is able 

to attract viewers and increase engagement. This study aims to determine the 

important components that determine the important components that determine 

whether the material is successful or not by thoroughly examining a number of 

factors related to the content, including format, delivery style and topic selection. 

It is hoped that the coclusion of this study will advance knowledge about the 

technique of producing sports content on the Tiktok platform and offer suggestions 

to content creators related to other content, this study examines a number of 

components of the marketing plan, such as the use of hastags, topic selection, 

collaboration with otter influencers and sponsored adversting strategis. The 

purpose of this study is to understand how the @aderai_ofc account is able to 

develop a loyal following and increase the visibility of their material on the tiktok 

platform. Using the @aderai_ofc account as a case study, this study aims to 

determine the format, delivery method and subjects that are most in demand by 

viewers by thouroughly examing various content elemnts. 

 

Keywords : Digitalisasi, Interaktivitas, Partisipasi, Tiktok @aderai_ofc 
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