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ABSTRAK 

Krismonika. 2024. Transaksi jual beli pada pasar tradisional Banu Kecamatan 

Ngrayun Kabupaaten Ponorogo dalam perspektif etika bisnis Islam. Skripsi. 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Agama Islaam, Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo. Pembimbing I: Dr. Nurul Iman, Lc., M.H.I. 

Pembimbing II: Arif Hartono, S.E.,M.Sa. 

Kata Kunci: Transaksi jual beli, Pasar tradisional, Implementasi etika bisnis Islam. 

Jual beli adalah suatu kegiatan saling tukar menukar barang ataupun 

kepunyaan secara permanen atau selamanya. Pasar merupakan salah satu tempat 

orang-orang melakukan kegiatan jual beli. Kegiatan jual beli termasuk kedalam 

kebutuhan pokok bagi penduduk sekitar untuk memenuhi kehidupan sehari-hari. 

Didalam agama Islam ketika melakukan jual beli diwajibkan untuk mengutamakan 

prinsip suka sama suka hal tersebut bermkasud untuk menghindari riba.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana praktik 

transaksi jual beli yang ada pada pasar tradisional Banu Kecamatan Ngrayun 

Kabupaten Ponorogo dan juga untuk mengetahui bagaimana perspektif etika bisnis 

Islam terhadap praktik jual beli pasar tradisional Banu ini. Melihat jual beli 

sebagain pedagang yang masih menggunakan sistem jual beli tradisional, menarik 

perhatian peneliti untuk melakukan penelitian di pasar tradisioanl Banu ini Apakah 

masyarakat di pasar tradisional Banu yang mayoritas beragama muslim sudah 

menerapkan etika bisnis Islam didalam transaksi jual beli mereka di dalam pasar 

tradisioanl ini atau belum. Peneitian ini menggunakan metode kualitatif. Data yang 

diperoleh penulis merupakan data primer yang diperoleh secara langsung dan data 

sekunder yang didapatkan dari buku catatan sari petugas pasar tradisional Banu. 

Teknis pengumpulan data meliputi observasi, wawancara atau interview, dan juga 

dengan dokumentasi. Metode data yang digunakan merupakan data kualitatif dan 

perspektif etika bisnis Islam.  

Hasil penelitian yang dilakukan menunjukkan bahwa berdasarkan hasil 

observasi yang diperoleh dari para pedagang di pasar Banu Kecamatan Ngrayun 

Kabupaten Ponorogo apabila dilihat dari ke-empat indikator prinsip-prinsip etika 

bisnis Islam yang dijadikan tolak ukur, berdasarkan pihak yang berakad, objek 

akad, ijab dan qabul, etika menentukan harga dalam penerapan etka bisnis Islam di 

Pasar Banu sudah hampir semua dan sebagian besar sudah menerapkan dengan 

baik. Hanya saja masih ada beberapa bentuk ketidaksesuaian yang tidak sesuai 

dengan indikator etika bisnis Islam yang dijadikan sebagai tolak ukur. Berdasarkan 

hasil observasi yang diperoleh dari para pedagang  di pasar Banu Kecamatan 

Ngrayun Kabupaten Ponorogo apabila dilihat dari ke-empat indikator prinsip-

prinsip etika bisnis Islam yang dijadikan tolak ukur, berdasarkan jual beli 

tradisional, aspek permodalan, cara bertransaksi, serta kualitas dan kuantitas barang 

dalam penerapan etika bisnis Islam masih ada pedagang yang belum sesuai dengan 

prinsip etika binsis Islam tersebut. 
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ABSTRACT 

Krismonika. 2024. Buy and sell transactions at the Banu traditional market in 

Ngrayun Subdistrict, Ponorogo Regency. Thesis. Syaria Economics Study 

Program, Faculty of Islamic Religion, Muhammadiyah University of 

Ponorogo. Supervisor I: Dr. Nurul Iman, Lc., M.H.I. Supervisor II: Arif 

Hartono, S.E.,M.Sa. 

Kata Kunci: Buying and selling transactions, Traditional market, Implementation 

of Islamic business ethics. 

Buying and selling is an activity of exchanging goods or possessions 

permanently or indefinitely. A market is one of the places where people engage in 

buying and selling activities. Buying and selling activities are considered a basic 

need for the local population to meet their daily lives. In Islam, when engaging in 

buying and selling, it is required to prioritize the principle of mutual consent. This 

is intended to avoid usury (riba).  

The purpose of this study is to understand how the practice of buying and 

selling transactions takes place at the Banu traditional market in Ngrayun 

Subdistrict, Ponorogo Regency, and also to examine the perspective of Islamic 

business ethics on these buying and selling practices at the Banu traditional market. 

Observing that some traders still use the traditional buying and selling system, this 

has drawn the researcher’s attention to conduct a study at this traditional market. 

The study aims to find out whether the Muslim-majority community at the Banu 

traditional market has already implemented Islamic business ethics in their 

transactions or not. This research uses a qualitative method. The data collected is 

primary data obtained directly, as well as secondary data obtained from books and 

records from the Banu traditional market officials. Data collection techniques 

include observation, interviews, and documentation. The data method used is 

qualitative data along with a perspective on Islamic business ethics.  

The results of the research show that based on the observations obtained 

from the traders at the Banu market in Ngrayun Subdistrict, Ponorogo Regency, 

when viewed from the four indicators of the principles of Islamic business ethics 

used as benchmarks based on the contracting parties, the object of the contract, the 

offer and acceptance, and the ethics of determining prices the implementation of 

Islamic business ethics at the Banu market has been mostly well applied. However, 

there are still some discrepancies that do not align with the indicators of Islamic 

business ethics used as benchmarks. Based on the observations from the traders at 

the Banu market in Ngrayun Subdistrict, Ponorogo Regency, when looking at the 

four indicators of Islamic business ethics, in terms of traditional buying and selling, 

capital aspects, transaction methods, and the quality and quantity of goods, some 

traders still do not fully adhere to the principles of Islamic business ethics. 
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