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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Dengan penuh rasa syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa, penulis memanjatkan 

puji dan syukur atas limpahan rahmat, karunia, dan kesempatan yang telah 

diberikan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh 

Product Knowledge, Content Marketing, dan Kepercayaan Terhadap Keputusan 

Pembelian Bluder Moju di Madiun”. Skripsi ini merupakan sebuah bagian penting 

dari proses akademik dan menjadi salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Strata Satu (S-1) pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo. 

Proses penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari berbagai tantangan yang 

memberikan penulis banyak pelajaran serta pengalaman yang berharga. Namun, 

berkat banyak tangan yang membantu, banyak pikiran yang memberikan 

pencerahan, dan banyak doa yang menyertai, penulis berhasil menyelesaikan 

skripsi dengan baik. Oleh karena itu, dengan segala kerendahan hati, penulis ingin 

menyampaikan ucapan terimakasih kepada : 

1. Dr. Rido Kurnianto, M.Ag., selaku rektor Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo. 

2. Dr. Hadi Sumarsono, S.E., M.M., selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

3. Ibu Naning Kristiyana, S.E., M.M., selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo sekaligus Dosen Pembimbing II 

yang senantiasa memberikan arahan serta bimbingan untuk menyelesaikan 

skripsi ini. 
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PERSEMBAHAN 

 

Skripsi ini merupakan hasil dari perjalanan panjang yang tidak hanya 

melibatkan pemikiran dan kerja keras, tetapi juga dukungan dan doa dari berbagai 

pihak yang telah ikut serta dalam proses ini. Dengan segala rasa hormat dan terima 

kasih, penulis persembahkan karya ini kepada mereka yang telah memberikan 

kontribusi, baik secara langsung maupun tidak langsung, dalam mewujudkan 

penelitian ini, yaitu : 

1. Kedua orang tua yang selalu menjadi sumber motivasi dan kasih sayang yang 

tiada tara. Terima kasih atas segala pengorbanan yang tak terhitung jumlahnya, 

atas cinta yang tak pernah habis, dan atas setiap dukungan yang selalu ada. 

2. Yusfian Nahrowi sebagai patner perjalanan terbaik yang senantiasa memberikan 

semangat, menemani di setiap proses, dan memberikan kekuatan di saat-saat 

sulit. Terimakasih atas segala dukungan yang tulus dan penuh kasih membuat 

setiap langkah menjadi lebih ringan dan penuh harapan. 

3. Riswananda Laylla sebagai sahabat sejak menjadi mahasiswa baru hingga 

sekarang yang selalu ada untuk memberi dukungan moral, motivasi dan 

keceriaan. 

4. Seluruh pihak yang berkontribusi dalam penelitian ini, meski tidak dapat 

disebutkan satu per satu. 

5. Kepada diri sendiri yang telah berjuang dan bertahan hingga skripsi ini bisa 

diselesaikan. 
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MOTTO 

 

Hidup bukanlah sebuah perlombaan ataupun perbandingan, ikuti ritme langkahmu 

sendiri dengan penuh makna dan jangan pernah merasa tertinggal. 

(Anonim) 
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RINGKASAN 

 

Skripsi : “Pengaruh Product Knowledge, Content Marketing, dan Kepercayaan Terhadap 

Keputusan Pembelian Bluder Moju di Madiun” ; Aulia Hanifa Pratiwi, NIM 21415475, 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Persaingan dalam dunia bisnis yang semakin kompetitif menuntut para 

pelaku usaha untuk terus beradaptasi dan memahami faktor-faktor yang dapat 

memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan 

menganalisis pengaruh Product Knowledge, Content Marketing, dan Kepercayaan 

terhadap Keputusan Pembelian Bluder Moju di Madiun. Pendekatan yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan melibatkan 65 responden 

yang dipilih melalui teknik accidental sampling. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dengan skala likert 1-5 untuk mengukur tingkat kesepakatan responden 

terhadap pernyataan yang diajukan dan dianalisis menggunakan statistik SPSS 

untuk menguji hubungan antar variabel. Hasil analisis menunjukkan bahwa product 

knowledge, content marketing, dan kepercayaan secara signifikan memengaruhi 

keputusan pembelian baik secara parsial maupun simultan. 

Kata Kunci : Product Knowledge, Content Marketing, Kepercayaan 
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