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ABSTRAK 

ANALISIS KONTEN KREATIF MEDIA LPMB UNIVERSITAS 

MUHAMMADIYAH PONOROGO PADA AKUN TIKTOK @pmb_umpo 

(PERIODE APRIL - MEI 2024) 

OLEH 

SHAFA KURNIA HERDAWANTI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis konten kreatif yang dihasilkan oleh 

LPMB Universitas Muhammadiyah Ponorogo pada akun TikTok @pmb_umpo 

selama periode April hingga Mei 2024, dengan mengacu pada teori Lon Safno & 

Brake (2009). Dalam analisis ini, peneliti menggunakan kerangka teori yang 

menekankan pentingnya interaktivitas, kreativitas, dan dampak sosial media 

dalam mencapai audiens yang lebih luas. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

konten yang diproduksi oleh LPMB memiliki ciri khas dalam hal visual dan narasi 

yang menarik, serta interaksi aktif dengan pengguna, yang menjadikan akun 

tersebut sebagai sarana efektif untuk publikasi dan informasi kepada mahasiswa 

serta calon mahasiswa. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan 

tentang praktik konten kreatif yang dapat diterapkan di media sosial untuk 

organisasi pendidikan.  

Kata kunci : Konten Kreatif, Media Sosial, Tiktok. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the creative content produced by LPMB Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo on the TikTok account @pmb_umpo during the period 

from April to May 2024, referring to the theory of Lon Safno & Brake (2009). In 

this analysis, the researcher uses a theoretical framework that emphasizes the 

importance of interactivity, creativity, and the impact of social media in reaching 

a wider audience. The results of the study show that the content produced by 

LPMB has distinctive characteristics in terms of appealing visuals and narratives, 

as well as active interactions with users, making the account an effective medium 

for publication and information for students and prospective students. This 

research is expected to provide insights into creative content practices that can be 

applied on social media for educational organizations. 

Keywords: Creative Content, Social Media, TikTok


