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MOTTO 
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RINGKASAN 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh Shopping Lifestyle, Hedonic Behavior, dan 

Self Control terhadap Impulsive Buying pada Pengguna Zalora Mahasiswa Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi Angkatan Tahun 2021-2023 Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik survei, 

dimana data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden. 

Responden yang dipilih adalah mahasiswa yang menggunakan e-commerce Zalora. Analisis 

data dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan perangkat lunak Smart PLS (Partial 

Least Squares), yang memungkinkan penilaian hubungan antara variabel laten serta pengujian 

model structural. 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pertama menunjukkan bahwa shopping lifestyle 

berpengaruh secara signifikan terhadap impulsive buying. Semakin tinggi shopping lifestyle 

pada mahasiswa semakin besar kemungkinan untuk meningkatkan impulsive buying. 

berdasarkan hasil pengujian hipotesis kedua menunjukkan bahwa hedonic behavior 

berpengaruh signifikan terhadap impulsive buying. Adanya hedonic behavior yang lebih kuat 

dapat meningkatkan kecenderungan seseorang untuk melakukan impulsive buying. 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis ketiga menunjukkan self control berpengaruh signifikan 

terhadap impulsive buying. Mahasiswa dengan tingkat self control yang tinggi mampu menahan 

dorongan untuk impulsive buying. 

Kata kunci: Impulsive Buying, shopping Lifestyle, Hedonic Behavior, Self Control 
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