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RINGKASAN

Skripsi : “Pengaruh Digital Marketing, Inovasi Dan Kualitas Produk
Terhadap Keunggulan Bersaing Home Industri Manco Di Kebonsari
Madiun”; Lutfia Ikfawanti, NIM 21415526, Program Studi Manajemen,

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Di era saat ini, home industri terus mengalami pertumbuhan yang semakin intens.
Hal ini juga mendorong meningkatnya persaingan antar pelaku home industri.
Kondisi persaingan ini menuntut setiap pelaku usaha untuk memperkuat fondasi
bisnisnya dan responsif terhadap berbagai tantangan dan persaingan yang semakin
kompleks agar mampu bersaing dengan bisnis lain dalam industri ini serupa.
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Tujuan penelitian ini adalah untuk
mengetahui dan menganalisis pengaruh dari digital marketing, inovasi dan kualitas
produk terhadap keunggulan bersaing home industri Manco di Kebonsari Madiun.
Populasi dalam penelitian ini adalah pelaku usaha home industri Manco di
Kebonsari Madiun dengan sampel sebanyak 30 responden yang diambil
menggunakan teknik pengambilan sampling jenuh. Pengumpulan data
menggunakan data primer yang diperoleh dari hasil penyebaran kuisioner, dan
dianalisis menggunakan analisis regresi linier berganda, analisis koefisien
determinasi (R?) dan pengujian hipotesis dengan menggunakan uji T (parsial) dan
uji F (simultan). Hasil penelitian secara parsial digital marketing, inovasi dan
kualitas produk memiliki pengaruh secara signifikan terhadap keunggulan bersaing
home industri Manco di Kebonsari Madiun. Secara simultan digital marketing,
inovasi dan kualitas produk secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap

keunggulan bersaing home industri Manco di Kebonsari Madiun.

Kata kunci : Digital Marketing, Inovasi, Kualitas Produk, Keunggulan
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MOTTO

“ Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan.
Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan ”
(QS Al-Insyirah : 5-6)

“ Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan
lagi rasa sabar itu. Semua yang kamu investasikan untuk menjadikan dirimu
serupa yang kamu impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi,

gelombang-gelombang itu yang nanti bisa kamu ceritakan “

(Boy Chandra)
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