
 

70 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Anita Pramadani Lubis, Sri Ramadhani, & Nurul Inayah. (2023). Pengaruh 

Kemudahan, Keamanan, Dan Kenyamanan  Mobile Banking Syariah 

Terhadap Customer Intention (Minat Nasabah) Dengan Lifestyle Sebagai  

Variabel Moderating. Surplus : Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 2, 14–30. 

Ajzen, I. (1991). Organizational Behavior and Human Decision Processes, 50, 

179-211. doi:10.1016/0749-5978(91)90020-T 

Azira, R., & Fadli, M. (2024). Rana Azira 2024. 6(April), 1435–1445. 

Cynthia, D., Hermawan, H., & Izzudin, A. (2022). Terhadap Keputusan Pembelian. 

PUBLIK:Jurnal Manajemen Sumber Daya Manusia, Administrasi Dan 

Pelayanan Publik, IX, 104–112. 

Damanik, A. S., Situmorang, M. S., Nisa, K., Khotimah, N., & Nur, F. (2023). 

Konsep Dasar Manajemen Peserta Didik. Jurnal Pendidikan Dan Konseling, 

5(1), 3696–3702. 

Deviana, D., & Realize, R. (2023). Pengaruh Gaya Hidup, Promosi, dan Lokasi 

terhadap Perilaku Konsumen Kedai Kopi di Kota Batam. Jurnal Ilmiah 

Universitas Batanghari Jambi, 23(2), 2346. 

https://doi.org/10.33087/jiubj.v23i2.3557 

Dosi, M. U., Fourqoniah, F., & Sanjaya, A. (2023). Pengaruh Harga, Produk, 

Lokasi, Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Kedai Kopi 

Borneo Di Kota Samarinda. Jurnal Istiqro, 9(2), 131–144. 

https://doi.org/10.30739/istiqro.v9i2.1863 

Fansurizal, F., & Aprianti, K. (2022). Pengaruh harga, kualitas produk dan lokasi 

terhadap keputusan pembelian. Jurnal Manajemen, 14(2), 203–214. 



 

71 

 

https://doi.org/10.30872/jmmn.v14i2.11210 

Fenny Krisna Marpaung, Markus Willy Arnold S, & Asyifa Sofira, S. A. (2021). 

Pengaruh Harga, Promosi, Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Indomie Pada Pt. Alamjaya Wirasentosa Kabanjahe. 

Jurnal Manajemen, 7(1), ISSN. http://ejournal.lmiimedan.net 

Firdayanti, Y., & Oktafani, F. (2023). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Iphone 12 Di Kota Bandung. 

Relasi : Jurnal Ekonomi, 19(1), 1–11. 

https://doi.org/10.31967/relasi.v19i1.650 

Geret, M., Yelviana, A., Sagitary, A., Fitri, A., Putri, I. K., & Putra, R. B. (2023). 

Pengaruh Keragaman Produk, Persepsi Harga, Dan Kualitas Pelayanan 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Perusahaan Transmart Padang. 

Jurnal Ilmiah Multidisiplin Ilmu Nusantara, 1(1), 14–19. 

https://doi.org/10.61674/jimin.v1i1.47 

Ghozali, I. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 25. 

Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Hendayana, Y., Deo, A. V. P., & Sulistyowati, A. (2024). Pengaruh Suasana 

Tempat Dan Gaya Hidup Modern Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Konsumen Coffee Shop (Studi Kasus Pada Etika Coffee). Jurnal Nuansa: 

Publikasi Ilmu Manajemen Dan Ekonomi Syariah, 2(1), 106–116. 

https://doi.org/10.61132/nuansa.v2i1.748 

Jannatul Aulia, & Bashori. (2024). 

Penyusunan_Kerangka_Berpikir_Dalam_Penelitian. Univeristas Islam Negeri 

Antasari Banjarmasin, 1–5. 



 

72 

 

Kuswanto, H. (2021). Faktor Keputusan Pembelian Konsumen Berdasarkan Citra 

Merek, Persepsi Waktu, dan Layanan Purna Jual di Trading Company PTA 

(Kajian Studi Literatur Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen 

Pendidikan Dan Ilmu Sosial, 2(2), 957–966. 

Linardi, R. L., Goh, T. S., Julitawaty, W., & Syawaluddin, S. (2022). Pengaruh 

Perilaku Konsumen dan Kualitas Pelayanan terhadap Minat Beli pada PT. 

Mulia Cipta Abadi Medan. Jurnal Ilmiah Universitas Batanghari Jambi, 

22(3), 1645. https://doi.org/10.33087/jiubj.v22i3.2665 

Monginsidi, S. J., Sepang, J., & Soepeno, D. (2019). Pengaruh Lifestyle Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Nike (Studi Kasus Manado Town 

Square) Effect of Lifestyle and Price on the Decision of Purchase of Nike 

Shoes (Case Study of Manado Town Square). Jurnal EMBA, 7(3), 2949–2958. 

Nassè, D. T. B. (2021). the Concept of Consumer Behavior: Definitions in a 

Contemporary Marketing Perspective. International Journal of Management 

& Entrepreneurship Research, 3(8), 303–307. 

https://doi.org/10.51594/ijmer.v3i8.253 

Nasution, A. E., Putri, L. P., & Lesmana, M. T. (2019). Analisis Pengaruh Harga, 

Promosi, Kepercayaan dan Karakteristik Konsumen Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Pada 212 Mart di Kota Medan. Proseding Seminar 

Nasional Kewirausahaan, 1(1), 194–199. 

http://jurnal.umsu.ac.id/index.php/snk/article/view/3594/3325 

Prihatini, A. E., & Dewi, R. S. (2021). Azaz Azaz Manajemen. In Istana Agency. 

Putri, R. N. A. (2021). Pengaruh Gaya Hidup Dan Lokasi Terhadap 

KeputusanPembelian Di Okui Kopi 3.0 Surabaya. Syntax Idea, 3(5), 1167. 



 

73 

 

https://jurnal.syntax-idea.co.id/index.php/syntax-idea/article/view/1199 

Rachman, A. Z. M., & Firmansyah, M. A. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga, dan Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Bekas di 

BadKidsWear Surabaya. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 2(2), 174–184. 

Ramadan, R., Sasanti, N., & Thamrin, D. (2024). 2024 Madani : Jurnal Ilmiah 

Multidisipline Pengaruh Kualitas Pelayanan dan Promosi Terhadap 

Kepuasan Pelanggan Jasa Transportasi Online Maxim Pada Mahasiswa / I 

S1 Universitas Bhayangkara Jakarta Raya 2024 Madani : Jurnal Ilmiah 

Multidisipline. 2(8), 6–17. 

Rehansyah, F., & Simatupang, L. N. (2023). Pengaruh Desain Produk, Citra Merek 

Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Olahraga Merek 

Adidas (Studi pada Mahasiswa FEB Universitas Satya Negara Indonesia). 

Jurnal Manajemen, 7(2), 20–32. 

https://doi.org/10.54964/manajemen.v7i2.244 

Santoso, S. (2014). Statistik Parametrik Konsep dan Aplikasi dengan SPSS. PT. 

Elex Media Komputer. 

Septianingrum, D. (2023). Pengaruh Strategi Promosi Midnight Sale, Gaya Hidup, 

Lokasi Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian. Jurnal 

Manajemen Dan Profesional, 4(1), 27–35. 

https://doi.org/10.32815/jpro.v4i1.1670 

Studi, P., Feb, M., Kediri, U. N. P., Hidup, A. G., Dan, L., & Terhadap, P. (2024). 

Analisis gaya hidup, lokasi dan promosi terhadap keputusan pembelian pada 

kedai kopi sriwati kediri 1),2),3). 3, 760–768. 

Sugiyono. (2022). METODE PENELITIAN Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D (Edisi 



 

74 

 

2 Ce). CV. ALFABETA. 

Syahidin, S., & Adnan, A. (2022). Analisis Pengaruh Harga Dan Lokasi Terhadap 

Kepuasan Pelanggan Pada Bengkel Andika Teknik Kemili Bebesen Takengon. 

Gajah Putih Journal of Economics Review, 4(1), 20–32. 

https://doi.org/10.55542/gpjer.v4i1.209 

Syahputri, A. Z., Fallenia, F. Della, & Syafitri, R. (2023). Kerangka berfikir 

penelitian kuantitatif. Tarbiyah: Jurnal Ilmu Pendidikan Dan Pengajaran, 

2(1), 160–166. 

Wahyuningtyas, Y. E. & P. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, Harga Dan 

Gaya Hidup (Lifestyle) Terhadap Keputusan Pembelian Kedai Hitz. Jurnal 

Ilmu Dan Riset Manajemen, 8(6), 1–18. 

http://jurnalmahasiswa.stiesia.ac.id/index.php/jirm/article/download/4090/41

02/ 

Wijaya, E., & Dewanti, A. P. ayu. (2023). Pemasaran Produk Kembang Tahu 

Menggunakan Marketing Mix. Jurnal Dehasen Mengabdi, 2(2), 183–188. 

https://doi.org/10.37676/jdm.v2i2.4879 

Yam, J. H., & Taufik, R. (2021). Hipotesis Penelitian Kuantitatif. Perspektif: 

Jurnal Ilmu Administrasi. 3(2), 96–102. 

 

  


