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RINGKASAN 

 

 Penelitian bertujuan untuk mengetahui pengaruh Reputasi Perguruan Tingi, 

Dukungan Keluarga Dan Fasilitas terhadap keputusan memilih berkuliah di Unmuh 

Ponorogo. Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa prodi Manajemen dengan 

teknik pengambilan sampel yaitu menggunakan Personally administrated questioner. 

Batasan sampel berjumlah 100 dengan teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Untuk Teknik analisis data menggunakan teknik analisis regresi linier 

berganda.  

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Reputasi Perrguruan 

Tinggi, Dukungan Keluarga Dan Fasilitas berpengaruh positif terhadap keputusan 

memilih berkuliah di Unmuh Ponorogo.  

Kata kunci : Reputasi Perguruan Tinggi, Dukungan Keluarga, Fasilitas, 

Keputusan Memilih Berkuliah 
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