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MOTTO

“ Attitude and personality are two different things. My personality stays
within me wherever I am. My attitude depends on the people in front of

me.”

“Masa depan kita gemilang, The Future is yours do your best, berbuat
yang baik jangan sakiti orang”

(Prabowo Subianto)

“Apapun yang kita mau dan kita lakukan dengan penuh tekad, akan

menghasilkan sesuatu hal yang berharga untuk hidup kita”

(Dea)
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berpengaruh signifikan terhadap Brand Trust, namun tidak berpengaruh signifikan
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keputusan pembelian.
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