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RINGKASAN 

Nurrika Tiara Safitri, NIM 21415424,  Program Studi Manajemen Fakultas 

Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo, Skripsi : “Pengaruh Religiusitas, Social 

Influence Terhadap Minat Beli Di Fashion Ethica Ponorogo Dengan Sikap Sebagai 

Variabel Mediasi”. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengekplorasi Pengaruh Religiusitas Dan Social 

Influence Terhadap Minat Beli Di Fashion ethica Ponorogo Dengan Sikap Sebagai Variabel 

Mediasi. Populasi dalam penelitian ini terdiri dari para pelanggan Fashion ethica yang berada 

di Kota Ponorogo. Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

Accidental Sampling. Penggunaan Accidental Sampling dalam penelitian ini disebabkan oleh 

ketidakpastian mengenai jumlah individu yang telah melakukan pembelian produk ethica di 

Kota Ponorogo. Metodologi yang diterapkan dalam penelitian ini adalah analisis SEM 

(Structural Equation Modelling) dengan memanfaatkan software Smart PLS version 4.1.  

Hasil analisis menunjukkan bahwa Religiusitas memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap Sikap. Selain itu, Social Influence berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Sikap, Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli, Social 

Influence berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli, Sikap berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli, Sikap berperan sebagai variabel mediasi pada pengaruh 

Religiusitas terhadap Minat Beli, dan Sikap dapat berperan sebagai variabel mediasi pada 

pengaruh Social Influence terhadap Minat Beli Fashion ethica di Kota Ponorogo.  

Kata Kunci : Religiusitas, Social Influence, Minat Beli, Sikap 
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