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MOTTO 
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RINGKASAN 

 

Mama Mochi’s adalah salah satu UMKM di Ponorogo yang memasarkan 

produk Mochi dengan berbagai pilihan rasa. Mama Mochi’s mulai berdiri sejak 

Mochi menjadi tren baru kuliner di Ponorogo. Penelitian ini bertujuan untuk 

melihat pengaruh inovasi produk, variasi produk, dan desain kemasan terhadap 

Keputusan pembelian pada produk Mochi yang dipasarkan oleh Mama Mochi’s. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan diolah melalui aplikasi analisis 

SPSS. Data yang diperoleh dari pengumpulan kuesioner yang diisi oleh 170 

responden yang merupakan konsumen Mama Mochi’s. Hasil analisis uji parsial 

masing-masing variabel x terhadap variabel y menunjukkan bahwa variabel 

independent yaitu inovasi produk, variasi produk dan desain kemasan masing-

masing berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian yang menjadi 

variabel dependent. 

 

 

Kata kunci: : inovasi produk, variasi produk, desain kemasan, keputusan 

pembelian, UMKM  
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