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RINGKASAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh e-WOM, 

Responsivitas, dan Trendiness terhadap Minat Beli Batik Lanang Wadon Ponorogo. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh pengguna Instagram yang mengikuti 

akun Instagram Batik Lanang Wadon. Teknik pengambilan sampel dengan Teknik 

accidental sampling. Penentuan ukuran sampel dengan menggunakan rumus Hair 

dan diperoleh sebanyak 150 sampel pada konsumen atau calon konsumen yang 

merupakan pengikut media sosial Instagram Batik Lanang Wadon Ponorogo. 

Hasil Penelitian menunjukkan bahwa variabel e-WOM berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Beli Batik Lanang Wadon Ponorogo, Responsivitas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli Batik Lanang Wadon 

Ponorogo,, dan Trendiness berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Beli 

Batik Lanang Wadon Ponorogo. 

Kata Kunci : e-WOM, Responsivitas, Trendiness, Minat Beli 
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. 

Dia mendapat (pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) 

dari (kejahatan) yang diperbuatnya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

 

“Orang lain nggak akan paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahu hanya bagian success story nya aja. Jadi berjuanglah untuk diri kita 

sendiri meskipun nggak ada yang bertepuk tangan. Kelak diri kita dimasa depan 

akan sangat bangga denga napa yang kita perjuangkan.” 

“Motto ini terinspirasi dari lagu Bruno Mars yang berjudul The Lazy Song (Today 

I don’t feel like doing anything) skripsi ini ditulis di sela-sela hari-hari ketika aku 

tidak ingin melakukan apa pun.” 

Jadi tetap semangat ya 
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