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RINGKASAN 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Etnosentrisme 

Konsumen, Digital Marketing, dan Kolaborasi Brand terhadap Keputusan 

Pembelian sneakers lokal Aerostreet pada mahasiswa/I Univeristas 

Muhammadiyah Ponorogo. Populasi pada penelitian ini yaitu mahasiswa S1 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo angkatan 2021 dengan jumlah yang 

diketahui yaitu 969 mahasiswa/i. Metode pengambilan sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah non probability sampling dengan teknik purposive 

sampling, merupakan metode pengambilan sampel yang tidak memberikan peluang 

atau kesempatan yang sama bagi setiap elemen atau anggota populasi atau terpilih 

sebagai sampel. Metodologi penelitian yang digunakan yaitu menggunakan analisis 

regresi linier berganda, dengan bantuan Software Statistical Produk And Service 

Solution (SPSS) Version 25. Hasil pengujian variabel Etnosentrisme Konsumen, 

Digital Marketing, dan Kolaborasi Brand Terhadap Keputusan Pembelian dengan 

arah yang positif. Hal ini terlihat dari hasil analisis regresi linier berganda dari 

masing-masing variabel menunjukkan secara parsial ke arah yang positif. Demikian 

juga untuk hasil pengujian secara simultan variabel Etnosentrisme Konsumen, 

Digital Marketing, dan Kolaborasi Brand berpengaruh secara simultan terhadap 

Keputusan Pembelian dengan nilai yang signifikan. 

Kata Kunci : Etnosentrisme Konsumen, Digital Marketing, Kolaborasi Brand, dan 

Keputusan Pembelian. 
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MOTTO 

 

“ Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya dia 

mendapat (pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa) dari 

(kejahatan) yang diperbuatnya” 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

“Maka sesungguhnya Bersama kesulitan itu ada kemudahan. 

Sesungguhnya Bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

“Pada akhirnya, ini semua hanyalah permulaan” 

(Nadin Amizah) 
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