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ABSTRAK 

Pengaruh Inovasi, Digital Marketing, dan Green Marketing Terhadap Keunggulan 

Bersaing Studi Kasus Tas Jali Handmade Masyarakat Ponorogo. 

Kurnia Saljunasari 21415485 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Inovasi, Digital 

Marketing, dan Green Marketing Terhadap Keunggulan Bersaing Pada Tas Jali 

Handmade Masyarakat Ponorogo. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalag metode kuantitatif. Data dari penelitian ini diperoleh dari penyebaran 

kuesioner google form yang nantinya dianalisis dengan menggunakan SPSS. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen tas jali handmade masyarakat 

Ponorogo yang tidak diketahui jumlahnya. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 

85 responden yang diperoleh dengan menggunakan metode accidental sampling. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Inovasi tidak memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap keunggulan bersaing pada tas jali handmade masyarakat 

Ponorogo. (2) Digital Marketing memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

keunggulan bersaing pada tas jali handmade masyarakat Ponorogo. (3) Green 

Marketing memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keunggulan bersaing pada 

tas jali handmade masyarakat Ponorogo.  

Kata Kunci : Inovasi, Digital Marketing, Green Marketing, Keunggulan 

Bersaing 
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