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RINGKASAN 

Skripsi : “Pengaruh Perceived Quality, Social Media Marketing, dan Brand 

Trust Terhadap Keputusan Pembelian Produk (Studi Kasus Pada Konsumen 

Palapa Talents Group (PTG) Clothing di Kabupaten Ponorogo)”; Bryan Topaz 

Al Tabrany, NIM 21415523, Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh perceived quality, social media 

marketing, dan brand trust terhadap keputusan pembelian produk pada konsumen 

Palapa Talents Group (PTG) Clothing di Kabupaten Ponorogo. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan Kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini tidak dapat 

diketahui secara pasti, karena jumlah konsumen dalam satu wilayah Kabupaten 

Ponorogo yang membeli produk dan menggunakan jasa dari Palapa Talents Group 

(PTG) Clothing belum ada data secara pasti. Metode pengambilan sampel 

menggunakan teknik Non-Probability Sampling dan Purposive Sampling. Apabila, 

jumlah populasinya tidak diketahui secara pasti, maka jumlah sampel diperoleh dari 

rumus Cohran dan mendapatkan sampel sebanyak 96 responden. Pengumpulan 

data penelitian menggunakan kueisioner berupa googleform. Analisis data 

penelitian Regresi Linier Berganda menggunakan software SPSS Versi 25. Hasil 

penelitian ini diketahui bahwa perceived quality berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian secara parsial, social media marketing berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian secara parsial, dan brand trust berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian secara parsial serta perceived quality, social media marketing, dan brand 

trust  berpengaruh terhadap keputusan pembelian secara simultan. 

 

Kata Kunci : Perceived Quality, Social Media Marketing, Brand Trust, 

Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 



 

iii 
 

PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR  

KODE ETIK PENELITIAN 

 

 Saya yang bertandatangan di bawah ini menyatakan, bahwa skripsi ini 

merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya 

yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademisi di suatu 

Institusi Pendidikan, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau 

pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang 

secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar pustaka. 

 

 

 

Ponorogo, 10 Juni 

2025 

Ditanda Tangani 

 

 

 

Bryan Topaz Al 

Tabrany 

NIM. 21415523 
   

 

       



 

iv 
 

MOTO 

 

“Live as if you were to die tomorrow, and learn as if you were to live forever” 
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