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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI PROMOTIONAL MIX PADA SIGUN 

BATIK LUKIS PONOROGO  

Aulya Mardyah   

21240932 

Skripsi ini bertujuan untuk menganalisis strategi promotional mix yang 

diterapkan oleh Sigun Batik Lukis Ponorogo dalam meningkatkan daya tarik pasar. 

Sigun Batik Lukis merupakan salah satu UMKM di Ponorogo yang memproduksi 

batik dengan teknik lukis kontemporer dan mengusung konsep “one design one 

product” sebagai keunikan utamanya. Metode yang digunakan adalah kualitatif 

deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara 

mendalam, dan dokumentasi. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

marketing mix 11P menurut Kotler(2000), yang mencakup: product, price, 

promotion, place, people, public relation, physical evidence, power, pressure, 

performance, dan process. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Sigun Batik Lukis 

memiliki keunggulan pada keunikan produk, partisipasi aktif dalam pameran dan 

pelatihan edukatif, serta pendekatan personal dalam produksi dan promosi. Namun, 

kelemahan terletak pada belum optimalnya pemanfaatan platform digital untuk 

promosi dan penjualan. Strategi harga yang diterapkan juga mencerminkan nilai 

seni dan eksklusivitas produk. Dengan mengedepankan nilai budaya dan inovasi, 

Sigun Batik Lukis mampu menarik berbagai segmen pasar, meski menghadapi 

tantangan seperti keterbatasan SDM dan tekanan dari harga pasar di platform 

digital. Penelitian ini merekomendasikan penguatan branding digital dan 

pengembangan SDM sebagai langkah strategis dalam meningkatkan daya saing di 

era industri kreatif modern. 

Kata kunci: Strategi, promotional mix, 11P, UMKM, Sigun Batik Lukis. 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF THE PROMOTIONAL MIX STRATEGY AT 

SIGUN BATIK LUKIS PONOROGO 

Aulya Mardyah 

21240932 

This thesis aims to analyze the promotional mix strategy implemented by 

Sigun Batik Lukis Ponorogo in enhancing its market appeal. Sigun Batik Lukis is a 

small and medium enterprise (SME) based in Ponorogo that produces batik through 

a contemporary hand-painted technique, emphasizing its uniqueness with the “one 

design one product” concept. The study applies a descriptive qualitative method, 

with data collected through observation, in-depth interviews, and documentation. 

The theoretical framework used is the 11P marketing mix theory by Kotler(2000), 

which includes product, price, promotion, place, people, public relation, physical 

evidence, power, pressure, performance, and process. The findings indicate that 

Sigun Batik Lukis excels in product uniqueness, active participation in exhibitions 

and educational training, and a personalized approach to both production and 

promotion. However, the utilization of digital platforms for marketing and sales 

remains suboptimal. The pricing strategy reflects the artistic and exclusive value of 

the products. Emphasizing cultural value and innovation, Sigun Batik Lukis 

successfully attracts diverse market segments, despite challenges such as limited 

skilled labor and pricing pressures from digital marketplaces. The study 

recommends strengthening digital branding and developing human resources as 

strategic efforts to increase competitiveness in the modern creative industry 

landscape. 

 

Keywords: Strategy, promotional mix, 11P, UMKM, Sigun Batik Lukis. 
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