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ABSTRAK

Judul : “ PEGARUH HEDONIC LIFESTYLE, WORD OF MOUTH (WOM),
DAN BRAND AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PAKAIAN THRIFT DI PONOROGO” ; Kharisma Putri Maharani, 21415495,
Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Muhammadiyah
Ponorogo.

Pembimbing I : Dr. Heri Wijayanto.,S.T.,M.M.,M.Kom.

Pembimbing Il : Dr. Hadi Sumarsono, M.Si.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Hedonic Lifestyle,
Word of Mouth (WoM), dan Brand Awareness terhadap keputusan pembelian
pakaian thrift di Ponorogo, Kharisma Putri  Maharani, Dr.Heri
Wijayanto.,S.T.,M.M.,M.Kom, Dr. Hadi Sumarsono, M.Si. Penelitian ini bersifat
kuantitatif dengan populasi target berupa masyarakat Ponorogo yang sudah pernah
melakukan pembelian pakaian thrift. Sample penelitian ini berjumlah 98 sample,
dipilih dengan metode Accidential sampling. Metode penelitian yang digunakan
adalah survei dengan pengumpulan data melalui kuesioner yang disebarkan kepada
konsumen pakaian thrift di Ponorogo. Kemudian data diolah menggunakan SPSS .
Hasil penelitian menunjukkan bahwa hedonic lifestyle tidak berpengaruh secara
signifikan terhadap keputusan pembelian pakaian thrift sedangkan, word of mouth
dan brand awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian pakaian thrift.
Dengan demikian, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi
pemilik usaha thrift dan peneliti selanjutnya dalam mengembangkan strategi

pemasaran yang lebih efektif .

Kata kunci: Hedonic Lifestyle, Word of Mouth, Brand Awareness, Keputusan

pembelian, Pakaian thrift.
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MOTTO

“Life can be heavy, especially if u try to carry it all at once. Part of growing up
and moving into new chapters of your life is about catch and release. What | mean
by that is, knowing what things to keep, and what things to release. You can’t
carry all things. Decide what is yours to hold and let the rest go”

(Taylor Swift)
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