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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh e-commerce, digital 

payment, literasi keuangan, inklusi keuangan, dan pengetahuan akuntansi terhadap 

kinerja UMKM Halal di Kabupaten Ponorogo. Jenis penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah kuantitatif, dengan jenis data primer. Populasi penelitian 

ini adalah seluruh UMKM Halal yang berada di Kabupaten Ponorogo yang 

berjumlah 2.015. Metode pengambilan sampel menggunakan cluster sampling, 

sampel yang diperoleh adalah sebesar 89 responden. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda  dengan mempertimbangkan uji statistik deskriptif, uji 

kualitas data, uji asumsi klasik, dan uji hipotesis dengan menggunakan SPSS 25 for 

Windows sebagai alat pengolahan data. 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan menunjukkan bahwa e-

commerce (X1) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap kinerja UMKM, 

digital payment (X2) berpengaruh signifikan terhadap kinerja UMKM, literasi 

keuangan (X3) berpengaruh signifikan terhadap kinerja UMKM, inklusi keuangan 

(X4) berpengaruh signifikan terhadap kinerja UMKM, dan pengetahuan akuntansi 

(X5) berpengaruh signifikan terhadap kinerja UMKM. Pengujian yang dilakukan 

untuk hipotesis keenam yaitu menunjukkan bahwa e-commerce, digital payment, 

literasi keuangan, inklusi keuangan, dan pengetahuan akuntansi secara simultan 

berpengaruh signifikan terhadap kinerja UMKM Halal di Kabupaten Ponorogo. 

Kata Kunci : E-commerce, Digital Payment, Literasi Keuangan, Inklusi 

Keuangan, Pengetahuan Akuntansi, Kinerja UMKM 
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MOTTO 

 

“Ketenangan dapat ditemukan dalam tiga hal : diam, ibadah, dan menjauhi segala 

hal yang sia-sia” 

-Ali bin Abi Thalib- 

 

Life goes on! 
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