PENGARUH DAYA TARIK DESTINASI, AKSESIBILITAS
DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BERKUNJUNG
WISATAWAN KE WISATA WATU RUMPUK MADIUN

———

////

SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Tugas Dan Melengkapi Sebagian Syarat-Syarat
Guna Memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) Pada
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Elisa Vebriani

NIM : 21415374

Program Studi : Manajemen
FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2025



PENGARUH DAYA TARIK DESTINASI, AKSESIBILITAS
DAN PROMOSI TERHADAP MINAT BERKUNJUNG
WISATAWAN KE WISATA WATU RUMPUK MADIUN

———

////

SKRIPSI
Diajukan Untuk Memenuhi Tugas Dan Melengkapi Sebagian Syarat-Syarat
Guna Memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) Pada
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Elisa Vebriani

NIM : 21415374

Program Studi : Manajemen
FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2025



HALAMAN PENGESAHAN

Judul :Pengaruh Daya Tarik Destinasi, Aksesibilitas Dan
Promosi Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan
Kc Wisata Watu Rumpuk Madiun

Nama : Elisa Vebriani

NIM 121415374

Tempat, Tanggal Lahir : Madiun, 31 Januari 2003

Program Studi : Manajemen

Isi Dan Format Telah Disetujui Dan Dinyatakan Memenuhi Syarat Untuk
Diujikan Guna Memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
Pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 27 Juli 2025

Pembimbing 1 Pembimbing I1

b

Siti Chamidah, S.E,M.Si La Ode Sugianty, S.Pd.M.M

NUPTK.3851749650230102 NUPTK.5962763664130202

Mengetahui
an Fakultas Ekonomi

SNIK:1970101619990412

Dosen Penguji :
Ketua Sekretaris Anggota
(v‘/"ﬂ% m —Q\,QQ’\‘
/ -

Siti Chamidah, S.E.M.Si Dr. Sri Hartono, S.E.,M.M.  Titis Purwaningrum, S.E.M.MA
NUPTK.3851749650230102 NUPTK.5962763664130202 NUPTK.6736748649230192

i



RINGKASAN

PENGARUH DAYA TARIK DESTINASI, AKSESIBILITAS DAN
PROMOSI TERHADAP MINAT BERKUNJUNG WISATAWAN KE
WISATA WATU RUMPUK MADIUN
Elisa Vebriani 21415374
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh daya tarik destinasi,
aksesibilitas, dan promosi terhadap minat berkunjung wisatawan ke Wisata Watu
Rumpuk Madiun. Latar belakang penelitian ini dilandasi oleh penurunan jumlah
kunjungan wisatawan dalam beberapa tahun terakhir, meskipun objek wisata
tersebut memiliki potensi alam yang menarik dan berbagai upaya promosi telah
dilakukan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode
survei melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang dipilih
menggunakan teknik purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
secara parsial maupun simultan, variabel daya tarik destinasi, aksesibilitas, dan
promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung wisatawan.
Temuan ini mengindikasikan bahwa pengelolaan destinasi yang menarik,
kemudahan akses, serta promosi yang tepat sasaran dapat meningkatkan minat
kunjungan wisatawan. Penelitian ini diharapkan menjadi masukan bagi pengelola
Wisata Watu Rumpuk dalam mengembangkan strategi pemasaran yang lebih

efektif guna meningkatkan jumlah pengunjung.

Kata Kunci : Daya Tarik Destinasi, Aksesibilitas, Promosi dan MinatBerkunjung
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MOTTO

“ Manusia Diciptakan Untuk Berguna Bukan Sempurna”

“ Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir kedunia, jadi tidak mungkin
aku tidak ada artinya”
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