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ABSTRAK 
 

Skripsi : “Pengaruh Free Cash Flow, Sales Growth dan Market Value Added 

(MVA) Terhadap Kinerja Keuangan Pada Perusahaan Sektor Properties Dan Real 

Estate Yang Terdaftar Di Bei Tahun 2021-2023” 

Kinerja keuangan merupakan faktor yang digunakan untuk melihat kondisi suatu 

perusahaan. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh Free Cash Flow, 

Sales Growth dan Market Value Added terhadap kinerja keuangan. Dimana penelitian ini 

dilakukan pada perusahaan properties dan real estate yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) selama periode tahun 2021-2023. Penelitian ini mencoba menjawab 

masalah penelitian mengenai Kinerja Keuangan perusahaan properties dan real estate 

yang terdaftar di BEI tahun 2021-2023. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, yang berarti mengolah data 

untuk menunjukkan kondisi penelitian atau menggunakan angka dan statistik dalam 

pengumpulan data serta analisis data yang dapat diukur. Penelitian ini menggunakan data 

sekunder berupa laporan keuangan tahunan perusahaan tahun 2021-2023 yang diperoleh 

dari website IDX (www.idx.co.id). Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

perusahaan properties dan real estate yang terdaftar di BEI tahun 2021-2023. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan yaitu purposive sampling dengan membuat kriteria 

sampel tertentu yang mampu mewakili seluruh populasi penelitian. Sampel dalam 

penelitian ini berjumlah 87 sampel yang berasal dari 29 sampel dikalikan dengan 3 tahun 

kurun waktu penelitian.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel Free Cash Flow 

berpengaruh terhadap Kinerja Keuangan, variabel Sales Growth tidak berpengaruh 

terhadap Kinerja Keuangan, dan variabel Market Value Added tidak berpengaruh 

terhadap Kinerja Keuangan. Kemudian. Kemudian secara simultan menunjukkan bahwa 

Free Cash Flow, Sales Growth dan Market Value Added berpengaruh signifikan terhadap 

Kinerja Keuangan. 

Kata Kunci : Free Cash Flow, Sales Growth, Market Value Added, dan Kinerja 

Keuangan. 

 

  

http://www.idx.co.id/
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

(QS Al-Baqarah, 2:286) 

 

"Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan" 

(QS Al-Insyirah, 94:5-6) 

 

"Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka 

ingin tahun hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri, 

walaupun tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat 

bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini. Tetap berjuang ya Wahyu 

Purwo Herdaningrum! Semoga sukses selalu." 
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