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MOTTO 

 

 

“Jangan menyerah pada sesuatu yang benar-benar kita inginkan” 

#Jalanmenujusukses 

 

“Jika tidak hari ini, mungkin minggu depan, 

 Jika tidak minggu ini mungkin bulan depan, 

Jika tidak bulan ini mungkin tahun depan 

 Segala harapan kan datang yang kita impikan” 

(Batas Senja – Kita Usahakan Lagi) 

 

“Mungkin kita sampai, Mungkin saja tidak 

Tugas kita hanyalah berjalan” 

(The Jeblogs – Sambutlah) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan, 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 
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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul Pola Komunikasi Interpersonal Tiktoker @Rumaagil Dengan Penjual 

Pada Konten Kuliner Wajan Di Tiktok Edisi Juni 2023. Penelitian ini membahas pola 

komunikasi interpersonal yang dibangun oleh kreator konten TikTok @Rumaagil dengan 

para penjual makanan, khususnya dalam produksi konten bertema “kuliner wajan”. Fokus 

utama penelitian ini adalah bagaimana komunikasi yang dilakukan tidak hanya berfungsi 

sebagai proses teknis produksi konten, tetapi juga sebagai bentuk interaksi sosial yang 

sarat dengan nilai humanis, etika, dan empati. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan jenis deskriptif., metode yang digunakan observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunikasi interpersonal yang 

dibangun oleh Ruma Agil bersifat langsung, sopan, dan berbasis kepercayaan. Kreator 

tidak hanya berperan sebagai pembuat konten, tetapi juga sebagai personal brand yang 

membawa identitas digital “Simaswajan”, yang memperkuat hubungan dengan audiens 

sekaligus membentuk ekspektasi saat berinteraksi dengan penjual. Sikap menghargai 

privasi penjual serta tidak memaksakan pengambilan gambar menjadi contoh nyata 

penerapan prinsip etika komunikasi interpersonal. 

Kata Kunci : Komunikasi Interpersonal, Konten Kreator, Pola Komunikasi 
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ABSTRACT 

This thesis is entitled Interpersonal Communication Patterns of Tiktoker @Rumaagil 

with Sellers in Culinary Wok Content on Tiktok, June 2023 Edition. This study discusses 

the interpersonal communication patterns built by TikTok content creator @Rumaagil 

with food sellers, especially in the production of content with the theme "culinary wok". 

The main focus of this study is how the communication carried out not only functions as 

a technical process of content production, but also as a form of social interaction that is 

full of humanistic values, ethics, and empathy. This study uses a qualitative approach 

with a descriptive type, the methods used are observation, interviews, and documentation. 

The results of the study show that the interpersonal communication built by Ruma Agil is 

direct, polite, and trust-based. The creator not only acts as a content creator, but also as a 

personal brand that carries the digital identity "Simaswajan", which strengthens 

relationships with audiences while forming expectations when interacting with sellers. 

The attitude of respecting the seller's privacy and not forcing the taking of pictures is a 

real example of the application of the principles of interpersonal communication ethics.  

Keywords: Interpersonal Communication, Content Creator, Pola Komunikasi 
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