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RINGKASAN 

Pengaruh Literasi Digial, Digital Marketing Dan Inovasi Produk Terhadap Kinerja 

UMKM di Kabupaten Ponorogo. 

Intan Lailatul Mahmmudah, Heri Wijayanto, Hadi Sumarsono 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo 

Usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM) merupakan bagian penting dalam 

menopang pertumbuhan dan pembangunan ekonomi negara. Di Indonesia, UMKM 

merupakan salah satu aspek pendukung perekonomian nasional. UMKM memiliki 

peluang untuk mendorong pertumbuhan ekonomi yang lebih adil dan merata. Penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Literasi Digital, Digital Marketing dan Inovasi 

Produk terhadap kinerja Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Kabupaten 

Ponorogo. Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan populasi target pelaku UMKM yang 

berada di Kabupaten Ponorogo. Sampel penelitian ini berjumlah 98 sampel, dipilih 

menggunakan teknik area cluster sampling. Metode penelitian survey dengan 

mengumpulkan data melalui kuisioner yang disebarkan kepadaa pelaku UMKM di 

Kabupaten Ponorogo. Kemudian data diolah menggunakan SPSS. Hasil menunjukan 

bahwa Literasi Digital, Digital Marketing, dan Inovasi Produk berpengaruh signifikan 

terhadap kinerja UMKM di Kabupaten Ponorogo. Dengan demikian, hasil penelitian ini 

diharapkan dapat menjadi referensi bagi para pelaku UMKM untuk terus berkembang di 

era digital. 

Kata kunci: Literasi Digital, Digital Marketing, Inovasi Produk, Kinerja UMKM 
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MOTTO 

“Sesungguhnya Bersama Kesulitan Ada Kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah:5) 

“Terlambat Bukan Berarti Gagal, Cepat Bukan Berarti Hebat. Terlambat Bukan 

Menjadi Alasan Untuk Menyerah, Setiap Orang Memiliki Proses Yang Berbeda. 

Percaya Proses Itu Yang Paling Penting, Karena Allah Telah Mempersiapkan Hal 

Baik Dibalik Kata Proses Yang Kamu Anggap Rumit” 

(Edwar Satria) 
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