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RINGKASAN 

 

Skripsi: “Pengaruh Faktor Sosial, Budaya Konsumen dan Kesadaran Halal 

terhadap Keputusan Pembelian Sate Ayam Ponorogo (Studi Kasus Mahasiswa 

Ekonomi Syariah Tahun Angkatan 2021 dan 2022 Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo)”; Million Nur Cahyani, NIM 21415434, Program 

Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Keputusan pembelian adalah sebuah keputusan akhir dari konsumen yang 

dapat dipengaruhi oleh beberapa alternatif pilihan sebelum pada akhirnya 

memutuskan untuk membeli suatu barang atau jasa. Dalam dunia bisnis, memahami 

proses keputusan pembelian pelanggan sangat penting karena dapat membantu 

perusahaan menyesuaikan strategi pemasaran, meningkatkan kepuasan konsumen, 

dan membangun loyalitas merek. Dengan menganalisis perilaku konsumen, 

perusahaan dapat mengidentifikasi kebutuhan dan keinginan pasar sehingga 

mampu menawarkan solusi yang lebih tepat dan kompetitif. Kombinasi ketiga 

faktor seperti faktor sosial, budaya konsumen dan kesadaran halal dapat 

membentuk keputusan akhir untuk membeli Sate Ayam Ponorogo. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh faktor sosial, budaya konsumen dan 

kesadaran halal terhadap keputusan pembelian Sate Ayam Ponorogo. 

Adapun yang menjadi sampel dalam penelitian ini adalah seluruh 

mahasiswa Program Studi Ekonomi Syariah Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

Angkatan 2021 dan 2022 berjumlah 47 mahasiswa yang telah menempuh mata 

kuliah industri bisnis halal dan merupakan konsumen maupun calon konsumen Sate 

Ayam Ponorogo. Metodologi penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. Metode 
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pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non-probability 

sampling, dengan teknik pengambilan sampel yang digunakan yaitu sampling 

jenuh. Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan melalui penyebaran angket 

atau kuesioner pada google form kepada 47 mahasiswa dengan pengukuran data 

menggunakan skala likert 1 sampai 5. 

Hasi penelitian ini menunjukkan bahwa faktor sosial, budaya konsumen dan 

kesadaran halal secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan pembelian sate ayam Ponorogo. 

 

Kata kunci: Faktor Sosial, Budaya Konsumen, Kesadaran Halal, Keputusan 

Pembelian. 
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penyusunan skripsi ini dengan menyelesaikan sebaik dan semaksimal 
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MOTTO 

 

“Jika kamu berbuat baik, (berarti) kamu berbuat baik untuk dirimu sendiri. Dan 

jika kamu berbuat jahat, maka (kerugian kejahatan) itu untuk dirimu sendiri” 

(QS. Al-Isra’:7) 

“Barang siapa ingin mutiara, harus berani terjun di lautan yang dalam” 

(Ir. Soekarno) 

“Saya bukan orang pintar, kita semua bukan orang pintar, tapi dunia itu bukan 

dirubah oleh orang pintar yang tidak punya nyali, dunia itu dirubah oleh orang 

bodoh yang rela melakukan apapun. Jadi orang bodoh yang rela melakukan 

apapun itu jauh lebih berbahaya daripada orang pintar yang tidak punya nyali” 

(Kalimasada)  

“Pengalaman adalah guru terbaik, belajarlah dari pengalaman dan jadikan 

Pelajaran” 

(Robert Baden Powell) 
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