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Bapak Sutaji dan Ibu Eny Kurniawati. Terima kasih atas segala pengorbanan,
ketulusan, dan doa yang tidak pernah putus, semoga bapak dan ibu panjang umur dan
selalu bahagia, dan tak lupa juga kepada keluarga dan saudara yang selalu

memberikan sopport dan dukungan selama proses pengerjaan skripsi ini”.



RINGKASAN

PENGARUH BRAND IMAGE, PERCEIVED QUALITY, DAN BRAND
LOYALTY TERHADAP BRAND EQUITY PADA PRODUK SEPATU BATA DI
PONOROGO

Anggi Wahyu Pratiwi
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Di tengah persaingan pasar yang semakin kompetitif, brand equity menjadi
salah satu elemen kunci yang dapat memperkuat posisi suatu produk di benak
konsumen. Ekuitas merek yang kuat tidak hanya menciptakan persepsi positif, tetapi
juga mampu meningkatkan loyalitas konsumen dan membedakan produk dari para
pesaing.. Penelitian ini di lakukan dengan tujuan untuk mengkaji Pengaruh Brand
Image, Perceived Quality, dan Brand Loyalty Terhadap Brand Equity Pada Produk
Sepatu Bata di Ponorogo. Populasi dalam penelitian ini mencakup seluruh pengguna
sepatu Bata di Ponorogo, kemudian dari banyaknya jumlah populasi di ambil
sebanyak 100 responden untuk sampel, yang dipilih menggunakan teknik Purposive
Sampling. Data yang telah didapatkan kemudian di oleh menggunakan SPSS 26.
Analisis yag telah dilakukan memperoleh hasil yaitu : (1) Brand Image terbukti
memberika pengaruh pada Brand Equity pada produk sepatu Bata di Ponorogo
dengan nilai thiwng 3,326 > twmper 1,985 dan Signifikansi 0,001. (2) Perceived Quality
juga terbukti memberikan pengaruh terhadap Brand Equity pada produk sepatu Bata
di Ponorogo thitung 5,398 > tiner 1,985 signifikansi 0,000. (3) Brand Loyalty tidak
berpengaruh terhadap Brand Equity pada produk sepatu Bata di Ponorogo dengan
perolehan thiung 3,326 < twnel 1,985 dan signifikansi 0,116. (4) Ketiga variabel
tersebut secara simulan berpengaruh terhadap Brand Equity pada produk sepatu Bata
di Ponorogodengan nilai fitung 65,667 > fianel 2,70 dan signifikansi 0,000.

Kata Kunci  : Brand Image, Perceived Quality, Brand Loyalty, Brand Equity
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