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ABSTRAK 

 

Qohiza, Afi H. IMPLEMENTASI STRATEGI PEMASARAN SYARIAH 

DALAM MENINGKATKAN PENJUALAN PRODUK PADA 

KONVEKSI FAYOLA KABUPATEN PONOROGO. Program Studi 

Ekonomi Syariah, Fakultas Agama Islam, Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo. Pembimbing Bapak Dr. Sri Hartono, S.E., MM dan Ibu 

Nugraheni Fitroh Rezqi Syakarna, S.Si., M.E 

Kata kunci: Pemasaran syariah, strategi pemasaran, ekonomi Islam 

Persaingan bisnis yang semakin kompetitif menuntut pelaku usaha untuk 

menerapkan strategi pemasaran yang tidak hanya efektif tetapi juga berlandaskan 

nilai-nilai etika dan spiritual. Konveksi Fayola sebagai salah satu pelaku Usaha 

Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Kabupaten Ponorogo, menerapkan 

strategi pemasaran syariah sebagai pendekatan untuk meningkatkan penjualan 

produk sekaligus mencari keberkahan dalam usaha.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis implementasi strategi 

pemasaran syariah yang dilakukan oleh Konveksi Fayola, mengidentifikasi 

tantangan dan hambatan dalam penerapannya, serta mengevaluasi dampaknya 

terhadap peningkatan penjualan. Strategi pemasaran syariah yang digunakan 

didasarkan pada prinsip-prinsip Islam seperti kejujuran, keadilan, dan larangan 

penipuan dalam setiap proses pemasaran, baik secara online melalui media sosial 

dan marketplace, maupun secara offline di toko  fisik. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode studi kasus. Fokus kajian mencakup 

mekanisme strategi pemasaran syariah, tantangan lokasi yang kurang strategis, serta 

daya saing dengan konveksi lain di wilayah Ponorogo. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan strategi pemasaran syariah 

berdampak positif terhadap peningkatan kepercayaan konsumen dan penjualan 

produk. Namun, tantangan masih ditemui dalam hal promosi digital, keterbatasan 

sumber daya, dan daya saing pasar. Secara keseluruhan, strategi pemasaran syariah 

terbukti mampu menjadi alternatif yang berkelanjutan dan bernilai spiritual dalam 

mengembangkan usaha konveksi. Keberhasilan implementasi strategi ini sangat 

bergantung pada komitmen pelaku usaha dan konsistensi penerapan prinsip syariah 

dalam setiap aspek pemasaran.  
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ABSTRACT 

Qohiza, Afi H. IMPLEMENTATION OF SHARIA MARKETING STRATEGY IN 

INCREASING PRODUCT SALES AT FAYOLA CONVECTION IN 

PONOROGO REGENCY. Sharia Economics Study Program, Faculty of 

Islamic Religion, Muhammadiyah University of Ponorogo. Supervisors : 

Dr. Sri Hartono, S.E., MM and Nugraheni Fitroh Rezqi Syakarna, S.Si., M.E 

Keywords: Sharia marketing, marketing strategy, Islamic economics 

The increasing competitiveness in the business world requires entrepreneurs 

to implement marketing strategies that are not only effective but also based on 

ethical and spiritual values. Fayola Convection, as one of the Micro, Small, and 

Medium Enterprises (MSMEs) in Ponorogo Regency, applies a sharia-based 

marketing strategy as an approach to increase product sales while seeking blessings 

in business.  

This study aims to analyze the implementation of the sharia marketing 

strategy carried out by Fayola Convection, identify the challenges and obstacles in 

its application, and evaluate its impact on sales growth. The sharia marketing 

strategies employed are based on Islamic principles such as honesty, fairness, and 

the prohibition of fraud in every marketing process—both online through social 

media and marketplaces, and offline through a physical store. This research uses a 

descriptive qualitative approach with a case study method. The focus of the study 

includes the mechanism of sharia marketing strategy, location challenges due to less 

strategic placement, and competition with other convection businesses in Ponorogo.  

The results show that the implementation of the sharia marketing strategy 

has a positive impact on increasing consumer trust and product sales. However, 

challenges remain in terms of digital promotion, limited resources, and market 

competitiveness. Overall, the sharia marketing strategy has proven to be a 

sustainable and spiritually valuable alternative in developing the convection 

business. The success of this strategy heavily depends on the entrepreneur’s 

commitment and the consistent application of sharia principles in all marketing 

aspects.  
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