DAFTAR PUSTAKA

Ackley, S. L. (1986). Technology in Business. Northcon - Conference Record, 1(1).

Anjani Ayu Pratiwi, Naomi Sianturi, Santi Pertiwi Hari Sandi, & Dwi Epty
Hidayaty. (2023). Strategi Marketing Public Relations Kopi Kenangan dalam
Membangun Brand Awareness. Profit: Jurnal Manajemen, Bisnis Dan
Akuntansi, 2(3), 141-151. https://doi.org/10.58192/profit.v2i3.992

Augustinah, F., & Widayati. (2019). Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Sarana
Promosi. Jurnal Dialektika, 4(2), 1-20.

Biantoro, K. A., Sinatra, L., & Nicholas Huwae, G. (2023). Strategi Komunikasi
Marketing Public Relations Ohs (Oh Semmy) Make-Up Dalam Membangun

Brand Awareness Melalui Social Media. PRecious: Public Relations Journal,
2(2). https://doi.org/10.24246/precious.v2i2.7606

Fikry Al-Jufril, M. P. (2021). Pengaruh Marketing Public Relation Dan Fitur
Layanan Terhadap Proses Keputusan Menggunakan the Influence of Public
Relation Marketing and Service Features on Decisions Process Using Tiktok.
Universitas Telkom E-Proceeding of Management : Vol.8, No.5 Oktober 2021,
8(5), 6335-6349.

Afwan, M. T., & Santosa, S. B. (2020). Analisis Pengaruh Kualitas Produk,
Persepsi Harga dan Kualitas Pelayanan terhadap Keputusan Pembelian dengan
Citra merek Sebagai Variabel Intervening (Studi pada Konsumen Mebel
Madina di Kota Banjarnegara). Diponegoro Journal of Management, 9(2).

Amalia, A., & Novialumi, A. (2022). PENGARUH KUALITAS PELAYANAN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA DEALER
ASTRIDO TOYOTA BEKASI. AL-MISBAH, 3(2), 249-256.

Handoko, C., Wardana, D., Jessica, G., & Raphita, R. (2020). Faktor-Faktor Yang
Mempengaruhi Pengambilan Keputusan Pembelian Mobil Di Pedesaan.
Indonesian Business Review, 2(1), 65-81.

Masnun, A., Elsyra, N., & Hamirul, H. (2018). MANFAAT PROMOSI DALAM
MENINGKATKAN PENJUALAN MOBIL BEKAS PADA SHOWROOM
LINTAS MOTOR MUARA BUNGO. Jurnal Marketing, 2(2), 75-86

Fitri, A. N., Pertiwi, L. B., & Sary, M. P. (2021). Pengaruh Media Sosial TikTok
terhadap Kreativitas Mahasiswa [lmu Komunikasi Universitas Negeri Jakarta

Angkatan 2019. Komuniti : Jurnal Komunikasi Dan Teknologi Informasi,
13(1), 37-46. https://doi.org/10.23917/komuniti.v13i1.13045

Herdiyani, S., Safa’atul Barkah, C., Auliana, L., & Sukoco, I. (2022). Peranan
Media Sosial Dalam Mengembangkan Suatu Bisnis: Literature Review. Jurnal
Administrasi Bisnis, 18(2), 103-121.
https://doi.org/10.26593/jab.v18i2.5878.103-121

87



Nasrullah, R. (2015). Media sosial: Perspektif komunikasi, budaya, dan
sosioteknologi. Bandung: Simbiosa Rekatama Media.

Nafsyah, A. S., Maulidyah, S. R., Nurlia, A. S., & Adhyanti, W. P. (2022). Analisis
Konten Media Sosial Instagram By.U Sebagai Media Penyebaran Informasi &
Komunikasi.  MASSIVE:  Jurnal Ilmu  Komunikasi, 2(2), 1.
https://doi.org/10.35842/massive.v2i2.57

Implementasi Strategi Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 11P Pada UMKM Tenis
(Teh Nikmat Sidamanik). Syarikat: Jurnal Rumpun Ekonomi Syariah, 6(1),
37-48. https://doi.org/10.25299/syarikat.2023.vol6(1).12915

Musfar, T. F. Manajemen (2020). Buku Ajar Pemasaran Bauran Pemasaran Sebagai
Materi Pokok Dalam Manajemen Medis Sains Indonesia.

Nangoy, E. S. C., Tampi, J. R. E., & Tumbel, T. M. (2024). Pemanfaatan Aplikasi
Tiktok sebagai Digital Marketing Promotion pada Curabeauty Manado.
Productivity, 5(2), 859-863. https://doi.org/10.35797/ejp.v511.54704

Putriani, W., Endang, A. E., & Narti, S. (2023). TikTok as a creative media by
content creators in promoting products. Jurnal STIA Bengkulu : Committe to
Administration for Education Quality, 9(2), 99-114.
https://doi.org/10.56135/jsb.v9i2.106

Riki, Kremer, H., Suratman, Ciptoputra, V. A. A., & Hazriyanto. (2023). Efektivitas
Penggunaan Media Sosial Dalam Peranan Sebagai Sarana Komunikasi Dan
Promosi Produk. Jurnal Cafetaria, 4(1), 98—105.

Setya, 1., Jayanti, D., Kusumawardhani, A., Administrasi, M., & Vokasi, S. (2023).
Social Media Marketing Melalui Tiktok Sebagai Sarana Pemasaran Produk
Umkm Fashion “Tulus Signature” Dan “Ghaffa the Label.” Noctis, 02(01),
16-29. https://journal.uns.ac.id/noctis/index

88



