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ABSTRAK 

 

ANALISIS AKUN INSTAGRAM @madiunngemil  

DALAM MEMPROMOSIKAN KULINER LOKAL MADIUN 

(Edisi 1 April 2025 – 1 Mei 2025) 

 

Frida Ayu Ningtyas 

21240926 

 

Judul skripsi ini berjudul Analisis Akun Instagram @madiunngemil Dalam 

Mempromosikan Kuliner Lokal Madiun. Penelitian ini dilatar belakangi bertujuan 

dengan untukmenganalisis bagaimana akun Instagram @madiunngemil dalam 

mempromosikan kuliner lokal Madiunyang mulai berkembang. Seiring dengan 

perkembangan media sosial, akun media sosial seperti Instagram,  telah menjadi 

alat yang efektif dalam mempromosikan produk, termasuk kuliner lokal. Akun 

Instagram @madiunngemilsebagai salah satu akun yang berfokus pada kuliner di 

kota Madiun, sering kali bekerja sama dengan influencer untuk meningkatkan daya 

tarik kuliner khas daerah ini. Melalui metode analisis konten dan wawancara 

dengan pihak yang terkait, penelitian ini mengkaji bagaimana akun Instagram 

@madiunngemil memengaruhi persepsi masyarakat terhadap kuliner lokal, serta 

dampaknya terhadap peningkatan popularitas dan minat masyarakat dalam 

mencoba kuliner tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kolaborasi dengan 

influencer melalui akun Instagram @madiunngemilmemiliki peran signifikan 

dalam meningkatkan awareness dan engagement masyarakat terhadap kuliner lokal 

di kota Madiun, yang pada akhirnya turut mendorong pertumbuhan sektor 

pariwisata kuliner daerah tersebut. 

 

Kata Kunci : Instagram, Promosi Kuliner Lokal, Akun @madiunngemil, Analisis 

Konten, Awareness dan Engagement 

 

 

 



 

xiv 
 

 

 

ABSTRACT 

ANALYSIS OF THE INSTAGRAM ACCOUNT @madiunngemil 

IN PROMOTING LOCAL CUISINE IN MADIUN (April 1, 2025 

– May 1, 2025 Edition) 

 

Frida Ayu Ningtyas 

21240926 

 

The title of this thesis is Analysis of the Instagram Account @madiunngemil in 

Promoting Local Cuisine in Madiun. This study aims to analyze how the Instagram 

account @madiunngemil promotes local cuisine in Madiun, which is beginning to 

develop. With the growth of social media, social media accounts such as Instagram 

have become an effective tool for promoting products, including local cuisine. The 

Instagram account @madiunngemil, as one of the accounts focused on cuisine in 

the city of Madiun, often collaborates with influencers to enhance the appeal of the 

region's signature dishes. Through content analysis and interviews with relevant 

parties, this study examines how the Instagram account @madiunngemil influences 

public perception of localcuisine, as well as its impact on increasing popularity and 

public interest in trying such cuisine. The results of the study indicate that 

collaborations with influencers through the Instagram account @madiunngemil 

play a significant role in increasing public awareness and engagement with local 

cuisine in the city of Madiun, which ultimately contributes to the growth of the local 

culinary tourism sector. 

 

Keywords: Instagram, Local Culinary Promotion, @madiunngemil Account, 

Content Analysis, Awareness and Engagement 
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