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ABSTRAK

ANALISIS STRATEGI BRANDING DENGAN PENGGUNAAN SLOGAN
“MONDOK AJA” DALAM MEMBANGUN CITRA PONDOK
PESANTREN DARUL FALAH PONOROGO

Fitria Khoirunnisa

21240978

Persaingan antar lembaga pendidikan, termasuk pondok pesantren, semakin ketat
dari tahun ke tahun sehingga menuntut adanya strategi branding yang efektif untuk
membangun citra positif dan menarik minat calon santri. Penelitian ini mengkaji
strategi branding Pondok Pesantren Darul Falah Ponorogo melalui penggunaan
slogan “Mondok Aja” yang menjadi identitas dan alat komunikasi utama pesantren
dalam membentuk persepsi publik. Dengan menggunakan pendekatan kualitatif
deskriptif, penelitian ini memanfaatkan wawancara mendalam, observasi, dan
dokumentasi, serta mengacu pada teori branding Sisco van Gelder yang mencakup
empat elemen utama, yaitu brand identity, brand positioning, brand communication,
dan brand personality.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa slogan “Mondok Aja” berhasil membentuk
citra Darul Falah sebagai pesantren yang religius, ramah, kreatif, dan adaptif
terhadap perkembangan zaman. Dari aspek brand identity, slogan ini
mencerminkan nilai inti pondok ‘“Soleh, Kreatif, Mendunia” yang konsisten
diimplementasikan dalam berbagai program unggulan, seperti kelas orkestra,
sistem cashless, dan “1 santri 1 tablet”. Dari sisi brand positioning, “Mondok Aja”
menempatkan Darul Falah sebagai pesantren modern yang membedakan dirinya
dari pesantren tradisional dengan menampilkan visual santri yang aktif, kreatif, dan
dekat dengan teknologi. Pada elemen brand personality, pondok menghadirkan
kesan ringan dan ramah melalui penggunaan bahasa santai dan pendekatan
pengasuhan yang kekeluargaan, sehingga mengubah persepsi bahwa pesantren
adalah tempat yang kaku. Sedangkan pada aspek brand communication, pondok
konsisten menyebarkan slogan melalui media sosial, baliho, hingga aplikasi wali
santri, sehingga menjangkau audiens luas dan membangun interaksi dua arah
dengan masyarakat.

Secara keseluruhan, penelitian ini menegaskan bahwa branding dengan slogan
sederhana namun sarat makna dapat menjadi strategi efektif dalam membentuk citra
pesantren yang positif dan relevan. Strategi ini tidak hanya meningkatkan jumlah
santri, tetapi juga memperkuat posisi Darul Falah sebagai lembaga pendidikan
Islam yang siap bersaing di era modern tanpa kehilangan identitas keislamannya.

Kata kunci: branding, slogan, Mondok Aja, brand identity, pesantren.



ABSTRACT

ANALYSIS OF BRANDING STRATEGIES USING THE SLOGAN
“MONDOK AJA” IN BUILDING THE IMAGE OF THE DARUL FALAH
ISLAMIC BOARDING SCHOOL IN PONOROGO

Competition among educational institutions, including Islamic boarding schools,
has become increasingly intense year after year, necessitating the implementation
of effective branding strategies to build a positive image and attract prospective
students. This study examines the branding strategy of Pondok Pesantren Darul
Falah Ponorogo through the use of the slogan “Mondok Aja,” which serves as the
institution’s primary identity and communication tool in shaping public perception.
Using a descriptive qualitative approach, this study employs in-depth interviews,
observations, and documentation, and draws on Sisco van Gelder's branding
theory, which encompasses four key elements: brand identity, brand positioning,
brand communication, and brand personality.

The research results show that the slogan “Mondok Aja’ has successfully shaped
Darul Falah's image as a religious, friendly, creative, and adaptive Islamic
boarding school. From a brand identity perspective, this slogan reflects the core
values of the boarding school, “Pious, Creative, Global,” which are consistently
implemented in various flagship programs, such as orchestra classes, a cashless
system, and “1 student I tablet.” From a brand positioning perspective, “Mondok
Aja” positions Darul Falah as a modern boarding school that distinguishes itself
from traditional boarding schools by showcasing visuals of active, creative, and
tech-savvy students. In terms of brand personality, the boarding school conveys a
light-hearted and friendly impression through the use of casual language and a
family-oriented approach to care, thereby changing the perception that boarding
schools are rigid institutions. In terms of brand communication, the boarding
school consistently disseminates the slogan through social media, billboards, and
the student guardian app, thereby reaching a wide audience and fostering two-way
interaction with the community.

This study confirms that branding with a simple yet meaningful slogan can be an
effective strategy in shaping a positive and relevant image of Islamic boarding
schools. This strategy not only increases the number of students but also
strengthens Darul Falah's position as an Islamic educational institution that is
ready to compete in the modern era without losing its Islamic identity.

Keywords: branding, slogan, Mondok Saja, brand identity, Islamic boarding
school.
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