
DESKRIPSI 

          Era Revolusi Industri 4.0 memengaruhi cara UMKM dalam merancang dan 

menerapkan strategi pemasaran. Teknologi digital menjadi alat utama untuk 

mencapai tujuan pemasaran. Strategi Pemasaran UMKM yang efektif akan 

berdampak langsung pada peningkatan daya saing, seperti peningkatan penjualan, 

perluasan pasar, dan penguatan brand awareness. Dengan demikian, kerangka 

berpikir ini menunjukkan bahwa adaptasi terhadap Revolusi Industri 4.0 melalui 

strategi pemasaran digital adalah kunci bagi UMKM untuk bertahan dan berkembang 

di pasar yang kompetitif. 
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