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MOTTO 

 

لِكُمْ خَيْرٌ لهكُمْ إنِ كُنتمُْ تعَْلَمُونَ  ِ بأِمَْوَالِكُمْ وَأنَْفسُِكُمْ ۚ ذََٰ  وَتجَُاهِدُ فِي سَبيِلِ اللَّه
“Dan berjihadlah kamu di jalan Allah dengan hartamu dan jiwamu. Itulah yang terbaik bagimu jika 

kamu mengetahui.” (QS. At-Taubah: 41) 

 

 

يقِينَ وَالشُّهَدَاءِ  د ِ دُوقُ الأمَِينُ مَعَ النهبيِ يِنَ وَالص ِ  التهاجِرُ الصه
"Pedagang yang jujur dan amanah akan (dikumpulkan) bersama para nabi, shiddiqin, dan syuhada." 

(HR. Al-Tirmidzi no. 1209, Ibn Majah no. 2139, dan dishahihkan oleh Al-Albani dalam Shahih al-

Jami' no. 2939) 

 

 

"Marketing is no longer about the stuff you make, but about the stories you tell." 

— Seth Godin, pakar marketing dunia 

 

 

"Ketika bisnis dijalankan dengan hati dan nilai, keberkahan akan datang bersama kesuksesan." 

— Dewa Eka Prayoga, praktisi bisnis syariah Indonesia 
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ABSTRAK 

 

Faiz, Muhammad Nur. Strategi Pemasaran Syariah Berbasis Digital dalam Upaya 

Meningkatkan Penjualan di Sakha Boutique (Butik & Batik). Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Agama Islam, Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Pembimbing 

Bapak Dr. Sri Hartono, S.E., M.M. dan Ibu Nugraheni Fitroh Rezqi Syakarna, S.Si., M.E. 

 

Kata Kunci: Pemasaran Syariah, Digital Marketing, Peningkatan Penjualan, UMKM, Sakha 

Boutique. 

 

Penelitian ini mengkaji strategi pemasaran syariah berbasis digital dalam upaya 

meningkatkan penjualan di Sakha Boutique (Butik & Batik) yang berlokasi di Jl. Pramuka Gg. 

II No.13, Ronowijayan, Mangunsuman, Kec. Siman, Kabupaten Ponorogo, Jawa Timur 63471. 

dengan latar belakang perkembangan usaha rajut yang digerakkan oleh ibu-ibu rumah tangga 

dan petani setempat. Menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif melalui wawancara, 

observasi, dan dokumentasi, penelitian ini menganalisis penerapan prinsip pemasaran syariah 

dalam strategi digital. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Sakha Boutique telah berhasil 

mengimplementasikan pemasaran digital syariah dengan menjual produk halal dan thayyib, 

memanfaatkan media sosial untuk perluasan pasar, melakukan promosi secara jujur dan 

transparan, menetapkan harga yang adil sesuai kualitas, menjaga persaingan sehat secara 

islami, serta menjalankan distribusi barang dengan prinsip amanah, yang secara efektif 

berkontribusi pada peningkatan penjualan sekaligus penguatan citra merek sebagai bisnis yang 

beretika. 
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ABSTRAK 

 

Faiz, Muhammad Nur. Digital-Based Sharia Marketing Strategy to Increase Sales at Sakha 

Boutique (Boutique & Batik). Sharia Economics Study Program, Faculty of Islamic 

Studies, Muhammadiyah University of Ponorogo. Supervised by Dr. Sri Hartono, S.E., 

M.M. and Mrs. Nugraheni Fitroh Rezqi Syakarna, S.Si., M.E. 

 

Kata Kunci: Sharia Marketing, Digital Marketing, Sales Increase, MSMEs, Sakha Boutique. 

 

This study examines a sharia-based digital marketing strategy to increase sales at Sakha 

Boutique (Boutique & Batik) located in Jl. Pramuka Gg. II No.13, Ronowijayan, 

Mangunsuman, Kec. Siman, Kabupaten Ponorogo, Jawa Timur 63471., against the backdrop 

of a growing knitting business run by local housewives and farmers. Using a descriptive 

qualitative approach through interviews, observation, and documentation, this research 

analyzes the implementation of sharia marketing principles in digital strategy. The results show 

that Sakha Boutique has successfully implemented sharia digital marketing by selling halal and 

thayyib products, utilizing social media for market expansion, conducting honest and 

transparent promotions, setting fair prices according to quality, maintaining healthy Islamic 

competition, and implementing product distribution with amanah principles, which effectively 

contributes to increasing sales while strengthening the brand image as an ethical business. 
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