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ABSTRAK 

 

DIGITAL PUBLIC RELATIONS FOOD VLOGGER SEBAGAI AGEN 

PROMOSI WISATA KULINER LOKAL (STUDI PADA AKUN TIKTOK 

@ponorogojalanjalan PERIODE OKTOBER 2025) 

 

Ravita Setyara Dewi 

22240984 

 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah praktik komunikasi public 

relations konvensional menuju digital public relations yang sifatnya terbuka, 

interaktif dan partisipatif. Media sosial, terutama TikTok menjadi platform strategis 

dalam membentuk opini publik dan mempromosikan wisata kuliner lokal. 

Fenomena ini ditandai dengan meningkatnya peran food vlogger sebagai agen 

komunikasi yang tidak hanya menyampaikan informasi tentang kuliner, tetapi juga 

dapat membangun citra serta kepercayaan audiens. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis peran food vlogger sebagai agen digital public relations dalam 

mempromosikan wisata kuliner lokal melalui akun TikTok @ponorogojalanjalan 

periode Oktober 2025. Pada penelitian ini menggunakan teori digital public 

relations dari Philips dan Young yang berisi lima elemen, yaitu transparansi, 

internet porosity, internet sebagai agen komunikasi, reach dan richness in content. 

Metode pada penelitian ini menggunakan kualitatif dengan pendekatan deskriptif. 

Teknik pengumpulan data meliputi observasi digital terhadap konten di TikTok, 

wawancara dengan food vlogger, pelaku usaha kuliner, audiens atau followers aktif 

serta dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun TikTok 

@ponorogojalanjalan telah menerapkan strategi digital public relations secara 

efektif melalui penyampaian informasi yang terbuka atau transparan, konten visual 

yang informatif dan menarik, jangkauan audiens yang luas, serta interaksi dua arah 

yang aktif dengan audiens. Strategi tersebut berkontribusi dalam membangun citra 

positif, meningkatkan awareness, dan memperkuat promosi wisata kuliner lokal 

Ponorogo. 

 

Kata kunci: Digital Public Relations, Food Vlogger, TikTok, Wisata Kuliner Lokal, 

Promosi Digital 
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ABSTRACT 

 

DIGITAL PUBLIC RELATIONS FOOD VLOGGERS AS LOCAL CULINARY 

TOURISM PROMOTION AGENTS (A STUDY ON THE @ponorogojalanjalan 

TikTok ACCOUNT, OCTOBER 2025) 

 

Ravita Setyara Dewi 

22240984 

 

The development of digital technology has transformed conventional public 

relations communication practices into digital public relations, which are open, 

interactive, and participatory. Social media, especially TikTok, has become a 

strategic platform for shaping public opinion and promoting local culinary tourism. 

This phenomenon is marked by the increasing role of food vloggers as 

communication agents who not only convey culinary information but also build 

image and audience trust. This study aims to analyze the role of food vloggers as 

digital public relations agents in promoting local culinary tourism through the 

@ponorogojalanjalan TikTok account for the period of October 2025. This study 

uses the digital public relations theory by Philips and Young, which consists of five 

elements: transparency, internet porosity, the internet as a communication agent, 

reach, and richness in content. This research employed a qualitative method with a 

descriptive approach. Data collection techniques included digital observation of 

TikTok content, interviews with food vloggers, culinary entrepreneurs, active 

audiences or followers, and documentation. The results indicate that the TikTok 

account @ponorogojalanjalan has implemented an effective digital public relations 

strategy through open and transparent information delivery, informative and 

engaging visual content, broad audience reach, and active two-way interaction with 

the audience. This strategy contributes to building a positive image, increasing 

awareness, and strengthening the promotion of Ponorogo's local culinary tourism. 

 

Keywords: Digital Public Relations, Food Vlogger, TikTok, Local Culinary 

Tourism, Digital Promotion 
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