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ABSTRAK 

Era digital yang terus berkembang mendorong pemerintah daerah untuk menginisiasi 

straegi promosi pariwisata yang lebih segar dan melibatkan berbagai pihak. Studi ini 

mengevaluasi strategi kemitraan yang dibangun antara Dinas Kebudayaan Pariwisata 

Pemuda dan Olahraga (Disbudparpora) Kabupaten Ponorogo dengan para influencer 

guna memperkuat identitas dan citra wisata daerah. Kolaborasi ini hadir sebagai 

jawaban atas terbatasnya cakupan dan efektivitas promosi tradisional dalam 

menjangkau khalayak luas, terutama kalangan generasi muda sebagai pengguna katif 

media sosial. Fokus penelitian mencakup mekanisme dan bentuk strategi kemitraan 

yang dijalankan, serta tahapan perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi dari kemitraan 

tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan kerangka 

teori Collaborative Governance dari Ansell dan Gash (2008). Teknik pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara mendalam terhadap narasumber dari Disbudparpora, 

Influencer lokal, dan Pelaku Usaha di Kawasan wisata. Hasil penelitian 

mengindikasikan bahwa kemitraan berlangsung efektif berkat komunikasi terbuka, 

kepemimpinan yang bersifat fasilitatif, serta terjalinnya kepercayaan dan kesepahaman 

bersama antar pihak. Dalam kolaborasi ini, Disbudparpora berperan sebagai fasilitator 

dan penentu arah kebijakan, sementara para influencer bertindak sebagai mitra kreatif 

yang menyampaikan pesan pariwisata melalui konten digital. Sinergi ini berhasil 

memperluas visibilitas destinasi wisata Ponorogo, menguatkan persepsi positif 

terhadap daerah, serta memberikan dampak ekonomi yang nyata bagi pelaku usaha 

lokal. 

Kata Kunci : Kemitraan, Influencer, Branding Wisata, Collaborative 

Governance, Ponorogo. 

 

 
ABSTRACT 

The advancement of the digital era has prompted local governments to pioneer more dynamic and 

inclusive tourism pronotion strategies. This study assensses the partnership strategy established between 

the Department of Culture, Tourism, Youth, and Sports (Disbudparpora) of Ponorogo Regency and 

influencers to reinforce regional tourism identity and image. This collaboration emerged as a response 

to the limited reach and efficacy of conventional promotion methods in engaging broad audiences, 

particularly the younger generation as active social media users. The research focuses on the 

mechanisms and forms of the implemented partnership strategy and the stages of planning, execution, 

and evaluation of the partnership. Employing a descriptive qualitative approach, this research is framed 

within the Collaborative Governance theory by Ansell and Gash (2008). Data were collected through in 

depth interviews with informants from Disbudparpora, local influencers, and tourism area bussines 

operators. The findings indicate that the partnership operates effectively due to open communication, 

facilitative leadership, and the cultivation of mutual trust and shared understanding among 

stakeholders. In this collaboratiojn, Disbudparpora acts as a facilitator and policy director, while 

influencers function as creative partners who convey tourism narratives through digital content. This 

synergy has successfully enhanced the visibility of Ponorogo’s tourist destinations, bolstered positive 

regional perception, and generated tangible economic benefits for local bussines. 

Keywords : Partnership, Influencer, Tourism Branding,Collaborative Governance, 

Ponorogo. 
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