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MOTTO 

“Sebenarnya tidak ada yang perlu dikhawatirkan, Allah memang tidak menjamin 

hidupmu selalu mudah. Tetapi allah dua kali berjanji : 

“ fa inna ma’al -usri Yusra , inna ma’al – ‘usri Yusra” 

(Qs. Al-insyirah Ayat : 5-6)” 

“Dan kita punya do’a Allah punya takdir, kita punya ikhtiar Allah punya hasil.” 
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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi digital telah mendorong perubahan strategi 

pemasaran dari konvensional ke digital, terutama melalui pemanfaatan konten visual 

seperti poster digital. Poster digital dikenal sebagai alat yang efisien karena dapat 

menyampaikan informasi dengan cara yang singkat, menarik, dan persuasif melalui 

platform digital. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana PT Kusuma 

Persada Sharia Propertindo memanfaatkan poster digital sebagai alat promosi, 

khususnya dalam menarik minat konsumen untuk membeli produk properti yang 

sesuai dengan prinsip syariah. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa poster 

digital yang dibuat dengan memperhatikan aspek visual, memberikan informasi yang 

jelas dan bermanfaat, serta mencerminkan dasar-dasar syariah, dapat mendukung 

perusahaan dalam meningkatkan kesadaran akan merek, memberikan pendidikan 

kepada masyarakat, dan menarik perhatian calon pembeli. Penggunaan poster digital 

melalui media sosial juga dinilai lebih efisien dan menjangkau audiens yang lebih 

luas. Dengan demikian, poster digital dapat menjadi strategi pemasaran yang efektif 

bagi PT Kusuma Persada Sharia Propertindo dalam menghadapi persaingan bisnis 

properti syariah. 

Kata kunci: poster digital, strategi pemasaran, pemasaran digital, properti syariah. 
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ABSTRACT 

The development of digital technology has driven a shift in marketing 

strategies from conventional to digital, particularly through the use of visual content 

such as digital posters. Digital posters are known as an efficient tool because they can 

convey information in a concise, attractive, and persuasive manner through digital 

platforms. This study aims to analyze how PT Kusuma Persada Sharia Propertindo 

utilizes digital posters as a promotional tool, particularly in attracting consumer 

interest in purchasing property products that comply with Sharia principles. The 

results of this study indicate that digital posters created with attention to visual 

aspects, providing clear and useful information, and reflecting Sharia principles, can 

support the company in increasing brand awareness, providing education to the 

public, and attracting the attention of potential buyers. The use of digital posters 

through social media is also considered more efficient and reaches a wider audience. 

Thus, digital posters can be an effective marketing strategy for PT Kusuma Persada 

Sharia Propertindo in facing competition in the Sharia property business. 

Keywords: digital posters, marketing strategy, digital marketing, sharia-compliant 

property. 

 

 


