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Deskripsi Singkat 

Deskripsi singkat tentang karya : 

Karya ini berupa desain poster digital sebagai media strategi pemasaran PT 

Kusuma Persada Sharia Propertindo untuk mempromosikan perumahan Grand 

Kusuma. Poster dirancang menggunakan aplikasi Canva dengan mengutamakan 

unsur komunikasi visual, tata letak, warna, dan tipografi yang mencerminkan nilai 

properti syariah seperti kepercayaan, kenyamanan, dan tanpa riba. Poster ini 

berfungsi sebagai media informasi dan promosi digital untuk meningkatkan minat 

beli konsumen. 
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