Deskripsi Singkat
Deskripsi singkat tentang karya :

Karya ini berupa desain poster digital sebagai media strategi pemasaran Kolam Renang
Legowo untuk mempromosikan aqua therapy yang sangat penting untuk menjaga
kesehatan tubuh bagi wanita dewasa hingga lanjut usia. Poster dirancang menggunakan
aplikasi online Canva dengan mengutamakan unsur komunikasi visual, tata letak,
warna, dan tipografi yang mendukung sebuah poster promosi aqua therapy kolam
renang.
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