
 

 

 

PENGARUH HARGA TIKET, INFLUENCER MARKETING DAN 

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-WOM) TERHADAP KEPUTUSAN 

BERWISATA DI TELAGA NGEBEL 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat 

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

 

Nama   : Ulfa Dwiyanti 

NIM   : 22415632 

Program Studi : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2026 



 

ii 

 

HALAMAN SAMPUL 

PENGARUH HARGA TIKET, INFLUENCER MARKETING DAN 

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (E-WOM) TERHADAP KEPUTUSAN 

BERWISATA DI TELAGA NGEBEL 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat 

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

 

Nama   : Ulfa Dwiyanti 

NIM   : 22415632 

Program Studi : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2026  



 

iii 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

  



 

iv 

 

RINGKASAN 

Ulfa Dwiyanti 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetauhi adanya Pengaruh Harga Tiket, 

Influencer Marketing dan Electronic Word of Mouth Terhadap Keputusan Berwisata di 

Telaga Ngebel. Metode yang digunakan dalam penelitian ini denga metode kuantitatif. 

Data diperoleh dari penyebaran kuesioner secara offline kepada responden dan 

dianalisis menggunakan aplikasi SPSS 26. Populasi pada penelitian ini yaitu wisatawan 

yang berkunjung ke destinasi wisata Telaga Ngebel. Sampel pada penelitian ini 

berjumlah 96 responden dengan menggunakan purposive sampling. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Harga Tiket (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Berwisata di Telaga Ngebel. Influencer Marketing (X2) berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Keputusan Berwisata di Telaga Ngebel. Electronic Word of 

Mouth (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Berwisata di Telaga 

Ngebel. Harga Tiket (X1),Influencer Marketing (X2) dan Electronic Word of Mouth 

(X3) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Berwisata di Telaga 

Ngebel.  

Kata Kunci : Harga Tiket, Influencer Marketing, Electronic Word of Mouth, Keputusan 

Berwisata 
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MOTTO 

“Fa inna ma’al ‘usri yusra, inna ma’al ‘usri yusra.”.  

“Maka sesungguhnya beserta kesulitas ada kemudahan, sesungguhnya beserta 

kesulitas itu ada kemudahan.” 

(QS. Al-Insyirah (94): 5-6) 

 

Kesederhanaan adalah kecanggihan tertinggi. 

(Leonardo da Vinci) 
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