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MOTTO 

 

Berdiri di atas kaki sendiri bukan hanya tentang keberanian mengambil keputusan, tetapi juga 

tentang tanggung jawab atas setiap langkah dalam hidup. Dalam perjalanan ini, saya belajar 

bahwa kemandirian bukan berarti berjalan sendirian, melainkan mampu melangkah dengan 

keyakinan, meski tanpa sandaran. 

  



ABSTRAK 

 

Tugas akhir ini mengangkat tema Pengaruh Warna Perancangan Banner Pada Usaha Kecil Dan 

Menengah Mi Ayam Dan Bakso Wonogiri Margojoyo sebagai respons terhadap masih 

rendahnya kesadaran pelaku usaha makanan lokal akan pentingnya elemen visual dalam 

promosi, khususnya penggunaan warna. Di lapangan, banyak banner dibuat tanpa 

pertimbangan desain yang matang, sehingga tampak kurang menarik dan gagal memikat calon 

konsumen. Padahal, warna memiliki peran strategis dalam menciptakan kesan pertama, 

membangun selera, dan mempengaruhi keputusan pembelian. Melalui pendekatan 

perancangan ini, tugas akhir ini bertujuan untuk menunjukkan bahwa penggunaan warna yang 

tepat bukan hanya soal estetika, melainkan bagian dari strategi komunikasi visual yang dapat 

meningkatkan daya tarik dan profesionalitas usaha kuliner. 

Kata Kunci: desain banner, warna, komunikasi visual, mie ayam, bakso, usaha kuliner 

 

ABSTRACT 

This final project explores The Influence of Color on the Visual Banner of Mie Ayam & Bakso 

Wonogiri in response to the lack of awareness among local food business owners about the 

importance of visual elements in promotion, particularly color usage. In the field, many 

banners are created without proper design considerations, resulting in visuals that are less 

appealing and ineffective in attracting potential customers. In fact, color plays a strategic role 

in creating first impressions, enhancing appetite, and influencing purchasing decisions. 

Through this design-based approach, the project aims to demonstrate that the right use of color 

is not merely aesthetic, but a vital part of visual communication strategy that can enhance the 

appeal and professionalism of culinary businesses. 

Keywords: banner design, color, visual communication, mie ayam, bakso, culinary business 
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