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MOTTO 

 

Saya percaya bahwa hidup adalah tentang proses yang dijalani dengan 

kejujuran, kesabaran, dan tanggung jawab. Setiap langkah, sekecil apa 

pun, memiliki arti ketika dilakukan dengan niat yang baik dan usaha yang 

sungguh-sungguh. Saya memilih untuk terus belajar dari kegagalan, 

bersyukur atas pencapaian, serta tetap rendah hati dalam keberhasilan. 

Dengan ikhtiar yang konsisten dan doa yang tidak putus, saya yakin setiap 

usaha akan menemukan jalannya pada waktu terbaik.  

 

Hidup tidak selalu ramah, dan sering kali berjalan di luar rencana. Ada 

masa di mana lelah, kecewa, dan ingin menyerah datang bersamaan, 

namun setiap tekanan justru membentuk keteguhan. Saya memilih untuk 

tetap berjalan meski perlahan, belajar menerima keadaan tanpa kehilangan 

harapan, dan menjadikan setiap pengalaman sebagai pelajaran untuk 

tumbuh menjadi pribadi yang lebih dewasa dan bijaksana.  

 

-Nanda Auliya Rifki- 
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RINGKASAN 

 

 

PENGARUH STRATEGI PEMASARAN TERHADAP TINGKAT PENYERAPAN PUPUK 

SUBSIDI (STUDI KASUS KUD WARAS DESA PULUNG PONOROGO 
 

Nanda Auliya Rifki, Wahna Widhianingrum dan Siti Chamidah 

 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Secara keseluruhan, strategi produk, harga, tempat, dan promosi mempengaruhi 

tingkat penyerapan pupuk subsidi. Keempat strategi pemasaran ini saling berkaitan dan 

membentuk sinergi. Strategi pemasaran terintegrasi, yang memastikan produk berkualitas 

dan sesuai kebutuhan, harga yang adil, tempat yang mudah diakses, dan promosi yang 

informatif, akan memberikan pengalaman positif bagi petani. Pengalaman ini akan 

mendorong petani untuk secara konsisten membeli pupuk dari distributor, yang secara 

langsung meningkatkan tingkat penyerapan pupuk subsidi. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, yaitu data yang dapat dihitung 

berupa angka-angka. Penelitian dengan metode kuantitatif ini dimaksudkan untuk  

mengetahui  pengaruh Strategi Pemasaran Terhadap Tingkat Penyerapan Pupuk Subsidi 

(Studi Kasus KUD Waras Desa Pulung Ponorogo.  Analisis data penulis lakukan di awali 

dengan pengumpulan dan pengolahan data berupa  kuesioner  tertutup  dengan  skala  

likert  dimana alternatif  jawaban nilai 1 sampai dengan 5. 

Berdasarkan Berdasarkan analisis data diperoleh kesimpulan: 1) Produk 

berpengaruh terhadap Tingkat Penyerapan Pupuk Subsidi dengan nilai t hitung sebesar 

4,514 > t tabel 1,990 koefisien regresi 0,105 dan nilai signifikansi 0,008 atau lebih kecil 

dari 0,05. 2) Harga berpengaruh terhadap Tingkat Penyerapan Pupuk Subsidi dengan nilai 

t hitung sebesar 3,935 > t tabel 1,990 koefisien regresi 0,155 dan nilai signifikansi 0,030 

atau lebih kecil dari 0,05. 3) Tempat berpengaruh terhadap Tingkat Penyerapan Pupuk 

Subsidi dan nilai t hitung sebesar 9,934 > t tabel 1,990 koefisien regresi 0,444 dan nilai 

signifikansi 0,046 atau lebih kecil dari 0,05. 4) Promosi berpengaruh terhadap Tingkat 

Penyerapan Pupuk Subsidi dan nilai t hitung sebesar 2,926 > t tabel 1,990 koefisien 

regresi 0,140 dan nilai signifikansi 0,035 atau lebih kecil dari 0,05. 5) Produk, Harga, 

Tempat dan Promosi secara bersama-sama/simultan berpengaruh terhadap Tingkat 

Penyerapan Pupuk Subsidi dengan nilai F hitung sebesar 3,670 > F tabel 2,49 dan nilai 

signifikansi 0,008 atau lebih kecil dari 0,05. 

 

Key Words: Produk, Harga, Tempat, Promosi, Tingkat Penyerapan 
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ABSTRACK 

 

THE EFFECT OF MARKETING STRATEGIES ON SUBSIDIZED FERTILIZER 

ABSORPTION (CASE STUDY OF KUD WARAS,  

PULUNG VILLAGE, PONOROGO) 

 

Nanda Auliya Rifki, Wahna Widhianingrum, and Siti Chamidah 

 

Muhammadiyah University of Ponorogo 

 

Overall, product, price, place, and promotion strategies influence the absorption 

rate of subsidized fertilizer. These four marketing strategies are interrelated and 

synergistic. An integrated marketing strategy, which ensures quality and appropriate 

products, fair prices, easily accessible locations, and informative promotions, will provide 

a positive experience for farmers. This experience will encourage farmers to consistently 

purchase fertilizer from distributors, which directly increases the absorption rate of 

subsidized fertilizer. 

This study uses a quantitative approach, namely data that can be calculated in the 

form of numbers. This quantitative research method aims to determine the effect of 

marketing strategies on the absorption rate of subsidized fertilizer (Case Study of KUD 

Waras, Pulung Village, Ponorogo). The author conducted data analysis beginning with 

data collection and processing in the form of a closed-ended questionnaire with a scale of 

Likert where the answer alternatives are 1 to 5. 

Based on the data analysis, the following conclusions were obtained: 1) Product 

influences the Subsidized Fertilizer Absorption Rate with a calculated t value of 4.514> t 

table 1.990, a regression coefficient of 0.105 and a significance value of 0.008 or less 

than 0.05. 2) Price influences the Subsidized Fertilizer Absorption Rate with a calculated 

t value of 3.935> t table 1.990, a regression coefficient of 0.155 and a significance value 

of 0.030 or less than 0.05. 3) Place influences the Subsidized Fertilizer Absorption Rate 

and a calculated t value of 9.934> t table 1.990, a regression coefficient of 0.444 and a 

significance value of 0.046 or less than 0.05. 4) Promotion influences the Subsidized 

Fertilizer Absorption Rate, with a calculated t-value of 2.926 > t-table value of 1.990, a 

regression coefficient of 0.140, and a significance value of 0.035, or less than 0.05. 5) 

Product, Price, Place, and Promotion simultaneously influence the Subsidized Fertilizer 

Absorption Rate, with a calculated F-value of 3.670 > F-table value of 2.49, and a 

significance value of 0.008, or less than 0.05. 

 

Keywords: Product, Price, Place, Promotion, Absorption Rate 


