
 

 
 

ANALISIS PERILAKU KONSUMEN MUSLIM DALAM 

MEMUTUSKAN PEMBELIAN KULINER KEBAB DI OUTLET RAJA 

KEBAB MAGETAN 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada 

Fakultas Agama Islam  

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

 

 

Disusun Oleh : 

Muhammad Hidayatullah 

NIM : (21170039) 

 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH 

2024/2025 

 



 

ii 
 

ANALISIS PERILAKU KONSUMEN MUSLIM DALAM 

MEMUTUSKAN PEMBELIAN KULINER KEBAB DI OUTLET RAJA 

KEBAB MAGETAN 

 

 

SKRIPSI 

 Diajukan  

Kepada Fakultas Agama Islam  

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Memperoleh Gelar  

Sarjana Ekonomi (S.E) 

Pada Program Studi (S-1) Ekonomi Syariah 

Disusun Oleh: 

Muhammad Hidayatullah 

NIM : (21170039) 

Pembimbing:  

1. Dr. Sri Hartono, S.E., MM 

2. Nugraheni Fitroh Rezqi Syakarna, S.Si., M.E 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH 

2024/2025 



 

iii 
 

 

 

 



 

iv 
 

 

 

 

 



 

v 
 

 

 

 



 

vi 
 

 



 

vii 
 

MOTTO 

“ Barangsiapa Berani Memaksakan Diri Untuk Bisa  

Dan Berusaha Mustahil Takkan Berhasil ” 

 

(Dr. KH. MUHAMMAD MA’SUM YUSHUF) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 
 

Kata Pengantar 

Alhamdulillahi rabbil 'alamin, segala puji hanya milik Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat, taufik, dan hidayah-Nya, sehingga saya dapat menyelesaikan proposal 

skripsi ini dengan judul “Analisis Perilaku Konsumen Muslim dalam Memutuskan Pembelian 

Kuliner Kebab di Outlet Raja Kebab Magetan”. Proposal ini saya susun sebagai salah satu 

syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi Syariah pada Fakultas Agama Islam 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Penyusunan proposal ini tentu tidak lepas dari bantuan dan dukungan dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, saya ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Dr. Rido Kurnianto, M.Ag, selaku Rektor Universitas Muhammadiyah Ponorogo, 

yang telah memberikan dukungan dan fasilitas yang sangat membantu dalam 

kelancaran studi saya. 

2. Bapak Dr. Katni, M.Pd.I  selaku Dekan Fakultas Agama Islam Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo, atas segala perhatian dan motivasi yang diberikan selama 

masa studi. 

3. Bapak Adib Khusnul Rois S.Pd.I., M.E. selaku Ketua Program Studi Ekonomi 

Syariah Universitas Muhammadiyah Ponorogo, yang telah memberikan arahan dan 

bimbingan yang sangat bermanfaat dalam penyusunan proposal ini. 

4. Dr. Sri Hartono, SE, MM, selaku dosen pembimbing pertama, yang dengan sabar 

membimbing dan memberikan arahan yang sangat membantu dalam penyusunan 

proposal skripsi ini. 

5. Nugraheni Fitroh Rezqi Syakarna, S.Si, M.E, selaku dosen pembimbing kedua, yang 

telah memberikan banyak wawasan dan bimbingan yang sangat berarti dalam 

penyusunan proposal ini. 



 

ix 
 

6. Bapak/Ibu Dosen dan Staf Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo, yang telah memberikan ilmu, bimbingan, serta motivasi yang sangat 

mendukung saya dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

Selain itu, saya juga ingin mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang tidak 

dapat saya sebutkan satu per satu, namun telah memberikan dukungan, doa, dan motivasi 

yang sangat berarti bagi saya dalam proses penyusunan proposal ini. Semoga Allah SWT 

membalas segala kebaikan mereka dengan pahala yang berlipat ganda. 

Saya berharap proposal ini dapat memberikan kontribusi positif bagi pengembangan ilmu 

pengetahuan, khususnya di bidang perilaku konsumen dan ekonomi syariah. 

 

          Ponorogo,   16 Juni 2025 

 

Muhammad Hidayatullah 

NIM : (21170039) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

x 
 

DAFTAR ISI 

COVER ..................................................................................................................................... ii 

LEMBAR PERSETUJUAN DAN PENGESAHAN ............................................................ iii 

NOTA PERSETUJUAN MUNAQASAH ............................................................................... iv 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI ............................................................................. v 

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI ................................................................... vi 

MOTTO .................................................................................................................................. vii 

KATA PENGANTAR ............................................................................................................ viii 

DAFTAR ISI .............................................................................................................................. x 

BAB I .......................................................................................................................................... 1 

PENDAHULUAN ..................................................................................................................... 1 

A. Konteks Penelitian .......................................................................................................... 1 

B. Fokus Penelitian .............................................................................................................. 6 

C. Tujuan Penelitian ............................................................................................................ 6 

D. Manfaat Penelitian .......................................................................................................... 7 

E. Ruang Lingkup Penelitian............................................................................................... 9 

F. Definisi Istilah ............................................................................................................... 11 

BAB II ...................................................................................................................................... 15 

TINJAUAN PUSTAKA .......................................................................................................... 15 

A. Penelitian Terdahulu ..................................................................................................... 15 

A. Kajian Teori ....................................................................................................................... 20 

Strategi 20 

Pemasaran ........................................................................................................................... 22 

Pemasaran Syariah ............................................................................................................... 25 

BAB III ..................................................................................................................................... 27 

METODE PENELITIAN ....................................................................................................... 27 

A. Pendekatan dan Jenis Penelitian ................................................................................... 27 

B. Kehadiran Peneliti ......................................................................................................... 27 

C. Lokasi atau Tempat Penelitian ...................................................................................... 28 

D. Data dan Sumber Data .................................................................................................. 28 

E. Teknik Pengumpulan Data ............................................................................................ 29 

1.Observasi................................................................................................................................ 30 

2.Wawancara ............................................................................................................................. 30 

3.Dokumentasi ..................................................................................................................... 31 



 

xi 
 

F. Teknik Analisa Data ...................................................................................................... 32 

G. Teknik Pengecekan Keabsahan Data ............................................................................ 33 

H. Tahap-tahap Penelitian .................................................................................................. 35 

BAB IV ..................................................................................................................................... 37 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ..................................................................... 37 

A. Paparan Data Penelitian ..................................................................................................... 37 

1. Deskripsi Lokasi Penelitian .......................................................................................... 38 

2. Tujuan dan Manfaat Raja Kebab .................................................................................. 39 

3. Struktur Kepengurusan Raja Kebab ............................................................................. 40 

4. Misi dan Nilai Raja Kebab ............................................................................................ 41 

5. Logo Raja Kebab .......................................................................................................... 42 

B. Hasil Penelitian .................................................................................................................. 39 

1. Persepsi Konsumen Muslim Dalam Memutuskan Pembelian Kebab Di Outlet Raja 

Kebab Magetan  ............................................................................................................ 45 

2. Standar Harga Terhadap Keputusan Konsumen Muslim Dalam Membeli Kuliner 

Kebab Di Raja Kebab Magetan .................................................................................... 52 

3. Sejauh Mana Kualitas Prodak Yang Meliputi Rasa, Tampilan, Dan Penyajian 

Mempengaruhi Pembelian Konsumen Muslim Di Raja Kebab Magetan  .................... 55 

C. Pembahasan ....................................................................................................................... 60 

1. Persepsi Konsumen Muslim Dalam Memutuskan Pembelian Kebab Di Outlet Raja 

Kebab Magetan  ............................................................................................................ 61 

2. Standar Harga Terhadap Keputusan Konsumen Muslim Dalam Membeli Kuliner 

Kebab Di Raja Kebab Magetan .................................................................................... 63 

3. Sejauh Mana Kualitas Prodak Yang Meliputi Rasa, Tampilan, Dan Penyajian 

Mempengaruhi Pembelian Konsumen Muslim Di Raja Kebab Magetan  .................... 65 

BAB V ...................................................................................................................................... 68 

PENUTUP ................................................................................................................................ 68 

A. Kesimpulan  ..................................................................................................................... 68 

B. Saran. ............................................................................................................................... 69 

DAFTAR PUSTAKA .............................................................................................................. 71 

 

 

 

 

 



 

xii 
 

 

 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 Surat Izin Penelitian .............................................................................................. 75 

Lampiran 2 Surat Keterangan Plagiasi ..................................................................................... 76 

Lampiran 3 Transkrip Wawancara  ........................................................................................... 77 

Lampiran 4 Transkrip Data Form Penelitian ............................................................................ 80 

Lampiran 5 Transkrip Dokumentasi ......................................................................................... 87 

Lampiran 6 Daftar Riwayat Hidup ........................................................................................... 88 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 


