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HALAMAN PENGESAHAN 
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ABSTRAK 

 

Pengaruh Kelompok Acuan, Identitas Subkultur, dan Keterlibatan 

Komunitas terhadap Keputusan Pembelian Fashion Skena pada Generasi Z 

di Ponorogo”; Shelpha Nur Fitriani, Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

 

Penelitian ini dibimbing oleh Dr. Heri Wijayanto, S.T., M.M., M.Kom selaku 

Dosen Pembimbing 1 dan Wahna Widhianingrum, S.P., M.M selaku Dosen 

Pembimbing 2. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana kelompok 

acuan, identitas subkultur, dan keterlibatan komunitas memengaruhi keputusan 

pembelian produk fashion skena di kalangan Generasi Z di Ponorogo. Maraknya 

tren fashion skena sebagai penanda visual utama identitas Generasi Z menjadi latar 

belakang penelitian ini, mengingat perilaku konsumsi mereka tidak semata 

didorong oleh kebutuhan fungsional, melainkan juga sebagai wujud ekspresi diri 

dan pengakuan sosial. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

menghimpun data primer dari 100 responden yang merupakan Generasi Z di 

Kabupaten Ponorogo yang menggemari atau aktif mengikuti tren fashion skena. 

Analisis data dilakukan melalui pendekatan Partial Least Squares-Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM) menggunakan perangkat SmartPLS versi 4.0. 

Proses evaluasi mencakup dua tahap, yaitu pengujian model pengukuran (outer 

model) guna menilai validitas dan reliabilitas instrumen, serta pengujian model 

struktural (inner model) untuk mengidentifikasi kekuatan hubungan antarvariabel. 

Hasil penelitian mengungkapkan bahwa ketiga variabel, yakni kelompok acuan, 

identitas subkultur, dan keterlibatan komunitas, masing-masing memberikan 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

mengindikasikan bahwa pengaruh dari lingkaran sosial terdekat, pemaknaan nilai-

nilai budaya skena, serta intensitas keterlibatan anggota dalam komunitas menjadi 

pendorong nyata bagi Generasi Z dalam mengambil keputusan pembelian produk 

fashion skena. Temuan ini memperkaya literatur perilaku konsumen pada segmen 

pasar niche, di mana keputusan konsumsi sangat dipengaruhi oleh simbolisme 

kelompok dan kedekatan emosional antar anggota komunitas. 
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MOTO 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-

orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat.” 

-Q.S. Al-Mujadilah: 11- 

 

“Berjalan tak seperti rencana adalah jalan yang sudah biasa dan jalan satu-

satunya jalani sebaik kau bisa” 

-FSTVLST, Gas!- 

 

“Diatas Sang Maha Daya semua kendali terambil alih, jalanmu ‘kan sepanjang 

niatmu, buka lagi visimu, kau tahu mana urutan satu” 

-Perunggu, 33x- 

 

“Semua yang t’lah diberikan olehNya, pasti ada rencana yang indah. Dan tak 

perlu merasa gelisah, bersyukurlah dan berserah” 
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