PENGARUH KELOMPOK ACUAN, IDENTITAS SUBKULTUR,
DAN KETERLIBATAN KOMUNITAS TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN FASHION SKENA PADA GENERASI Z DI
PONOROGO

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S- 1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Shelpha Nur Fitriani
NIM 122415793

Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2026



HALAMAN PENGESAHAN
Judul : Pengaruh Kelompok Acuan, Identitas Subkultur,
dan Keterlibatan Komunitas terhadap Keputusan
Pembelian Fashion Skena pada Generasi Z di

Ponorogo
Nama : Shelpha Nur Fitriani
NIM : 22415793
Tempat, Tanggal Lahir : Ponorogo, 11 September 2004
Program Studi : Manajemen

Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
diujikan guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S- 1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 11 Mei 2026

Pembimbing 1 Pembimbing 2

NUPTK. 3439764665230213

Mengetahui
pag Fakultas Ekonomi

Dosen Penguji :
Sekretaris

-

Heri Wijayanto, S.T., M.M.,M.Ko, Eka D to i A, S.AB., MM isti
NUPTK. 55437626632310334 NUPTK. 2253753654230083




ABSTRAK

Pengaruh Kelompok Acuan, Identitas Subkultur, dan Keterlibatan
Komunitas terhadap Keputusan Pembelian Fashion Skena pada Generasi Z
di Ponorogo”; Shelpha Nur Fitriani, Program Studi Manajemen, Fakultas
Ekonomi, Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

Penelitian ini dibimbing oleh Dr. Heri Wijayanto, S.T., M.M., M.Kom selaku
Dosen Pembimbing 1 dan Wahna Widhianingrum, S.P., M.M selaku Dosen
Pembimbing 2. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana kelompok
acuan, identitas subkultur, dan keterlibatan komunitas memengaruhi keputusan
pembelian produk fashion skena di kalangan Generasi Z di Ponorogo. Maraknya
tren fashion skena sebagai penanda visual utama identitas Generasi Z menjadi latar
belakang penelitian ini, mengingat perilaku konsumsi mereka tidak semata
didorong oleh kebutuhan fungsional, melainkan juga sebagai wujud ekspresi diri
dan pengakuan sosial. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
menghimpun data primer dari 100 responden yang merupakan Generasi Z di
Kabupaten Ponorogo yang menggemari atau aktif mengikuti tren fashion skena.
Analisis data dilakukan melalui pendekatan Partial Least Squares-Structural
Equation Modeling (PLS-SEM) menggunakan perangkat SmartPLS versi 4.0.
Proses evaluasi mencakup dua tahap, yaitu pengujian model pengukuran (outer
model) guna menilai validitas dan reliabilitas instrumen, serta pengujian model
struktural (inner model) untuk mengidentifikasi kekuatan hubungan antarvariabel.
Hasil penelitian mengungkapkan bahwa ketiga variabel, yakni kelompok acuan,
identitas subkultur, dan keterlibatan komunitas, masing-masing memberikan
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini
mengindikasikan bahwa pengaruh dari lingkaran sosial terdekat, pemaknaan nilai-
nilai budaya skena, serta intensitas keterlibatan anggota dalam komunitas menjadi
pendorong nyata bagi Generasi Z dalam mengambil keputusan pembelian produk
fashion skena. Temuan ini memperkaya literatur perilaku konsumen pada segmen
pasar niche, di mana keputusan konsumsi sangat dipengaruhi oleh simbolisme
kelompok dan kedekatan emosional antar anggota komunitas.
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