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LEMBAR PENGESAHAN 

 



ABSTRAK 

“Pengaruh Attractivenes dan Trustworthiness Influencer’s terhadap Purchase 

Intention Body Lotion Vaseline dengan Brand Trust sebagai variabel mediasi 

pada Mahasiswa Manajemen UMPO Angkatan 2022-2025” ; Yessi Fadhilla 

Prastiwi, 22415633, Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Penelitian ini dibimbing oleh Fery Setiawan, S.E., M.M. selaku Dosen Pembimbing 

I dan Dr. Titis Purwaningrum, S.E., M.M.A. selaku Dosen Pembimbing II. 

Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh Influencer's Attractiveness dan 

Influencer's Trustworthiness terhadap Purchase Intention dengan Brand Trust 

sebagai variabel mediasi pada mahasiswa Manajemen UMPO angkatan 2022–2025 

pengguna aktif media sosial yang pernah melihat konten promosi Body Lotion 

Vaseline dari influencer, dengan didasarkan pada S-O-R Theory di mana 

karakteristik influencer sebagai stimulus memengaruhi Brand Trust sebagai 

organism yang selanjutnya mendorong Purchase Intention sebagai response. 

Pendekatan kuantitatif digunakan dengan teknik purposive sampling terhadap 100 

responden dan dianalisis menggunakan SEM-PLS dengan SmartPLS 4.0. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Influencer's Attractiveness dan Trustworthiness 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Trust, Trustworthiness dan 

Brand Trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Intention, 

sedangkan Attractiveness tidak berpengaruh langsung. Brand Trust terbukti 

memediasi pengaruh keduanya, menegaskan bahwa kepercayaan terhadap merek 

merupakan jembatan utama antara kredibilitas influencer dan niat beli konsumen 

terhadap Body Lotion Vaseline.Kata Kunci: Attractiveness, Trustworthiness, Brand 

Trust, Purchase Intention. 
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MOTTO 

“Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah diusahakannya” 

(Qs. Az-Zumar :53) 

 

“Hadapi semuanya langsung dimuka, apapum yang terjadi tidak apa, setiap hari 

ku bersyukur melihatmu berselimut harapan, berbekal cerita” 

(Hindia - Baskara Putra) 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses, Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi 

rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang 

kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi, gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan” 

(Boy Candra) 

 

“I learned that every difficult process is shaping me into a stronger version of 

myself. As long as I keep trying, trusting Allah, and refusing to give up, I am 

already closer to the life I pray for” 

(penulis) 
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