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PENGARUH LIFESTYLE, VIRAL MARKETING, ONLINE CUSTOMER
REVIEW TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KAHF PADA
E-COMMERCE
Rahmad Hidayat, Heri Wijayanto, Dwi Warni Wahyuningsih
FAKULTAS EKONOMI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh /lifestyle, viral marketing,
dan online customer review terhadap keputusan pembelian produk Kahf pada e-
commerce. Perkembangan dalam bidang teknologi, informasi, dan komunikasi selama
satu dekade terakhir ini telah memberikan pengaruh yang sangat besar terhadap
berbagai sisi kehidupan, termasuk cara kosumsi masyarakat. Perkembangan ini
memicu pergeseran perilaku konsumen dari yang awalnya berorintasi pada transaksi
secara langsung (offline) menjadi lebih condong melakukan transaksi melalui platform
digital menggunakan e-commerce. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan data primer yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner. Teknik pengambilan
sampel menggunakan accidental sampling, dimana diperoleh 100 sampel pada laki-
laki yang berdomisili di Kabupaten Ponorogo yang pernah menggunakan dan membeli
produk Kahf pada platform e-commerce. Analisis data menggunakan regresi linier
berganda dengan bantuan SPSS 26. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa 1)
Lifestyle berpengaruh positif dan singnifikan terhadap keputusan pembelian produk
Kahf pada e-commerce, 2) Viral marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk Kahf pada e-commerce, 3) Online customer review
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Kahf pada
e-commerce.
Kata Kunci : Lifestyle, Viral Marketing, Online Customer Review, Keputusan
Pembelian, Kahf
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