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ABSTRAK

Skripsi : ¢ Pengaruh Influencer Marketing Dan Shopping Enjoyment Terhadap
Impulse Buying Dengan Fomo (Fear Of Missing Out) Sebagai Variabel Mediasi
Pada Pembelian Hijab Paris Jadul Varisha Di Tiktok Shop” Erin Martha
Setyaningrum, NIM 22415801, Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

Perkembangan social commerce melalui TikTok Shop telah mengubah pola
perilaku konsumen dalam berbelanja, terutama pada produk fashion muslim, yang
ditandai dengan meningkatnya kecenderungan melakukan pembelian secara
spontan (impulse buying). Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh
influencer marketing dan shopping enjoyment terhadap impulse buying dengan
Fear of Missing Out (FoMO) sebagai variabel mediasi pada konsumen Hijab Paris
Jadul Varisha di TikTok Shop. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan jenis penelitian eksplanatori. Pengumpulan data dilakukan melalui
penyebaran kuesioner kepada konsumen yang pernah membeli Hijab Paris Jadul
Varisha melalui TikTok Shop dengan teknik purposive sampling. Data dianalisis
menggunakan metode Structural Equation Modeling-Partial Least Squares (SEM-
PLS) dengan bantuan aplikasi SmartPLS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
shopping enjoyment berpengaruh positif dan signifikan terhadap FoMO dan
impulse buying, sedangkan influencer marketing tidak memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap impulse buying. Selain itu, FOMO terbukti berpengaruh positif

dan signifikan terhadap impulse buying serta mampu memediasi pengaruh shopping

il



enjoyment terhadap impulse buying, namun tidak dapat memediasi hubungan antara
influencer marketing dan impulse buying. Temuan penelitian ini diharapkan dapat
memperkaya kajian mengenai perilaku konsumen digital serta memberikan
masukan bagi pelaku usaha dalam merancang strategi pemasaran yang efektif pada

platform social commerce.

Kata kunci: Influencer Marketing, Shopping Enjoyment, Fear Of Missing Out

(Fomo), Impulse Buying, Tiktok Shop.
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