
 
 

PENGARUH FASHION INVOLVEMENT, SHOPPING 

LIFESTYLE DAN HEDONIC SHOPPING MOTIVATION 

TERHADAP IMPULSE BUYING PADA STORE BYFII 

MAGETAN 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat  

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Nama   : Nurul Khasanah 

NIM   : 22415817 

Program Studi  : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2026



 

 
 

PENGARUH FASHION INVOLVEMENT, SHOPPING 

LIFESTYLE DAN HEDONIC SHOPPING MOTIVATION 

TERHADAP IMPULSE BUYING PADA STORE BYFII 

MAGETAN 

 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat  

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Nama   : Nurul Khasanah 

NIM   : 22415817 

Program Studi  : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2026



 

i 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 
 



 

ii 

 

RINGKASAN 

Skripsi: “Pengaruh Fashion Involvement, Shopping Lifestyle dan Hedonic 

Shopping Motivation Terhadap Impulse Buying Pada Store Byfii Magetan”; 

Nurul Khasanah, NIM 22415817, Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

 

Perkembangan bisnis ritel fashion di Indonesia mengalami pertumbuhan yang 

cukup pesat seiring dengan perubahan gaya hidup dan perilaku konsumsi 

masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Fashion 

involvement, Shopping lifestyle, dan Hedonic shopping motivation terhadap 

Impulse buying pada Store Byfii Magetan. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang 

pernah melakukan pembelian di Store Byfii Magetan sehingga tidak diketahui 

secara pasti jumlahnya. Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah non-

probability dengan teknik purposive sampling sebanyak 160 responden. 

Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan dianalisis menggunakan PLS 

(Partial Least Square) dengan bantuan SmartPLS 4. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Fashion involvement, Shopping lifestyle, dan Hedonic shopping motivation 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying pada Store Byfii 

Magetan. 

Kata Kunci: Fashion Involvement, Shopping Lifestyle, Hedonic Shopping 

Motivation, Impulse Buying. 

 



 

iii 

 

KATA PENGANTAR 

 

 



 

iv 

 

 



 

v 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vi 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO 

“Setetes keringat ibuku yang keluar, ada beribu-ribu langkahku untuk maju” 

 

PERSEMBAHAN 

Karya ini saya persembahkan untuk ibu, orang hebat yang selalu menjadi 

penyemangat saya sebagai sandaran terkuat dari kerasnya dunia. Yang tidak henti-

hentinya memberikan kasih sayang dengan penuh cinta. Terimakasih untuk semua 

berkat doa dan dukungan, saya bisa berada di titik ini. Sehat selalu dan hiduplah 

lebih lama lagi. 
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