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HALAMAN PENGESAHAN 
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RINGKASAN 

 

Skripsi : “Pengaruh Viral Marketing, FOMO, dan Lifestyle terhadap Visit 

Decision ke Monumen Reyog Ponorogo sebagai tempat nongkrong generasi 

muda”. 

Penelitian ini dibimbing oleh Bapak Dr. Heri Wijayanto,ST.,MM.,M.Kom selaku 

Dosen Pembimbing I dan Bapak Wijianto,S.E.,MM selaku Dosen Pembimbing II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya Pengaruh Viral Marketing, 

FOMO, dan Lifestyle terhadap Visit Decision  ke Monumen Reyog Ponorogo 

sebagai tempat nongkrong generasi muda. Metode pengumpulan data dilakukan 

melalui penyebaran kuesioner secara offline kepada responden. Populasi dari 

penelitian ini yaitu generasi muda yang berkunjung ke Monumen Reyog Ponorogo 

yang sedang melakukan aktivitas nongkrong. Sampel pada penelitian ini berjumlah 

96 responden dengan menggunakan accidental sampling. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Viral Marketing (X1) dan Lifestyle (X3) berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Visit Decision ke Monumen Reyog Ponorogo sebagai 

tempat nongkrong generasi muda, sedangkan FOMO (X2) tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Visit Decision ke Monumen Reyog Ponorogo sebagai tempat 

nongkrong generasi muda.  Viral Marketing (X1), FOMO (X2), dan Lifestyle (X3) 

secara simultan berpenagruh signifikan terhadap Visit Decision ke Monumen 

Reyog Ponorogo sebagai tempat nongkrong generasi muda.  

Kata Kunci: Viral, Marketing, FOMO, Lifestyles, Visit Decision 
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MOTTO 

 

“ Sesungguhnya bersama kesulitan pasti ada kemudahan”. 

 (QS. Al-Insyirah:6) 

 

 

“Berikhtiar dengan sungguh-sungguh, bertawakal dengan sepenuh hati”. 
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