PENGARUH VIRAL MARKETING,FEAR OF MISSING
OUT (FOMO), DAN LIFESTYLE TERHADAP VISIT
DECISION KE MONUMEN REYOG SEBAGAI
TEMPAT NONGKRONG GENERASI MUDA

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapai sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Starta Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Azka Amelia Putri
NIM 1 22415621

Program Studi : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2026



PENGARUH VIRAL MARKETING, FEAR OF MISSING
OUT (FOMO), DAN LIFESTYLE TERHADAP VISIT
DESCISION KE MONUMEN REYOG SEBAGAI
TEMPAT NONGKRONG GENERASI MUDA

/7// ;

//’"q\\‘ \

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapai sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Starta Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Azka Amelia Putri
NIM 1 22415621

Program Studi  : Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2026

il



HALAMAN PENGESAHAN

Judul Pengaruh Viral Marketing, Fear of Missing Out (FOMQO), dan
Lifestyle techadap Visit Decision ke Monumen Reyog
Ponorogo sebagai tempat nongrkong generasi muda.

Nama ¢ Azka Amelia Putri

NIM : 22415621

Tempat, Tanggal Lahir . Ponorogo, 20 Juni 2003

Program Studi ¢ Manajemen

Isi dan format telah disctujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
diujikan guna memperoleh Gelar Sarjana Program Starta Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Pembimbing I

Pembimbing 11

Dr. Wijianto, SE.. MM

NUPTK. 0857752653130142 NUPTK. 2758763664130222

Mengetahui

an Fakultas Ekonomi

74
NIK. 19701016 199904 12

Ketua Sckretaris Anggota
hom  Dr. Titis Purwaningrum. S.E., MMA Titi Rapini,.S.E. MM
NUPTK. 0857752653130142 NUPTK. 6736748649230192 NUPTK. 98377416422301221

iii



RINGKASAN

Skripsi : “Pengaruh Viral Marketing, FOMO, dan Lifestyle terhadap Visit
Decision ke Monumen Reyog Ponorogo sebagai tempat nongkrong generasi
muda”.

Penelitian ini dibimbing oleh Bapak Dr. Heri Wijayanto,ST.,MM.,M.Kom selaku
Dosen Pembimbing I dan Bapak Wijianto,S.E.,MM selaku Dosen Pembimbing II.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya Pengaruh Viral Marketing,
FOMO, dan Lifestyle terhadap Visit Decision ke Monumen Reyog Ponorogo
sebagai tempat nongkrong generasi muda. Metode pengumpulan data dilakukan
melalui penyebaran kuesioner secara offline kepada responden. Populasi dari
penelitian ini yaitu generasi muda yang berkunjung ke Monumen Reyog Ponorogo
yang sedang melakukan aktivitas nongkrong. Sampel pada penelitian ini berjumlah
96 responden dengan menggunakan accidental sampling. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Viral Marketing (X1) dan Lifestyle (X3) berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Visit Decision ke Monumen Reyog Ponorogo sebagai
tempat nongkrong generasi muda, sedangkan FOMO (X2) tidak berpengaruh
signifikan terhadap Visit Decision ke Monumen Reyog Ponorogo sebagai tempat
nongkrong generasi muda. Viral Marketing (X1), FOMO (X2), dan Lifestyle (X3)
secara simultan berpenagruh signifikan terhadap Visit Decision ke Monumen
Reyog Ponorogo sebagai tempat nongkrong generasi muda.

Kata Kunci: Viral, Marketing, FOMO, Lifestyles, Visit Decision
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MOTTO

“ Sesungguhnya bersama kesulitan pasti ada kemudahan™.
(QS. Al-Insyirah:6)

“Berikhtiar dengan sungguh-sungguh, bertawakal dengan sepenuh hati”.
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skripsi ini.
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Oleh kerena itu, penulis mengharapkan segala bentuk saran serta masukan yang
membangun dari berbagai pihak. Semoga skripsi ini bisa bermanfaat dan dapat
menambah pengetahuan khususnya bagi penulis dan pembaca pada umumnya.
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